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Osnivacka skupstina Turisticke zajednice opéine Pisarovina odrzana je 17. veljaCe 2011.g. Statut
Turisti¢ke zajednice opéine Pisarovina je objavljen u Glasniku Zagrebacke Zupanije br. 26/11. Turisticka
zajednica op¢ine Pisarovina sa sjedistem u Pisarovini, upisuje se u Upisnik turistickih zajednica s
danom 8. oZujka 2012.godine pod upisnim brojem 117 kao pravni sljednik Turisticke zajednice opcine
Pisarovina koja je upisana u Upisnik turistickih zajednica Ministarstva turizma, pod upisnim brojem
261, list broj 304, stranica A, KLASA: 334-03/98-02/07 URBR0OJ:529-02/98-02) od 3. oZujka 1998.g.

20. 9. 2011. Skupstina Turisticke zajednice op¢ine Pisarovina donosi Odluku o osnivanju Turistickog
ureda sa sjediStem u Pisarovini, Trg Stjepana Radica 13, koji zapocCinje s radom 1.11. 2011.g.

Na 16. Sjednici Turisti¢kog vije¢a opéine Pisarovina, 28. sijecnja 2014. donesena je odluka: Turisticka
zajednica opdine Pisarovina preuzima upravljanje Zavicajnim muzejom Donja Kupcina, sa sjedistem u
Donjoj Kupcini, Pisarovina, a zbog nemoguénosti daljnjeg upravljanja od strane Etnografskog muzeja u
Zagrebu.

Izvori financiranja Zavi¢ajnog muzeja, korisnika opéinskog proracuna: Opcéina Pisarovina, vlastiti i ostali
prihodi.

Redovna izborna skupstina bila je 20. travnja 2015. godine kada su izabrani novi ¢lanovi Skupstine,
Turistickog vije¢a, Nadzornog odbora i predstavnik u Skupstini TZ Zagrebacke Zupanije.

Druga redovna izborna Skupstina odrzana je 10.6.2019. kada su izabrani novi ¢lanovi Skupstine,
Turistickog vije¢a, Nadzornog odbora i predstavnica u Skupstini TZ Zagrebacke Zupanije.

Sjediste TZO Pisarovine je u Pisarovini, Trg hrvatskih velikana 1/1.

0Od 1.1.2020. godine stupili su na snagu: Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma (,,Narodne novine“ br. 52/19.i42/20.), Zakon o ¢lanarinama u turisti¢koj zajednici (NN 52/19)
i Zakon o turistickoj pristojbi (,Narodne novine“ br. 52/19., 32/20.i42/20.).

Na temelju ¢lanka 12. i 15. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
(,Narodne novine“, broj 52/2019 — u daljnjem tekstu: Zakon), Skupstina Turisticke zajednice Opdéine
Pisarovina uz prethodnu suglasnost Ministarstva turizma, na sjednici odrzanoj 28. travnja 2020.
godine donijela je novi Statut. Slijedom navedenog ukida se Nadzorni odbor kao tijelo TZO Pisarovine.

Na temelju ¢lanka 15. Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (Narodne
novine 52/2019, 42/20) i ¢lanka 17. St.1. al.3. Statuta Turisti¢ke zajednice opcine Pisarovina (,,Sluzbene
novine Opdéine Pisarovina“ br. 5/2020), na 1. izbornoj elektronskoj sjednici Skupstine Turisticke
zajednice opcine Pisarovina, 28. prosinca 2020. potvrdeni su novi ¢lanovi Skupstine, Turistickog vijeca i
predstavnica tvrtke Kras d.d. TZO Pisarovine za razdoblje 2020.-2024. godine u Skupstini TZ
Zagrebacke Zupanije.

Uvjeti za osnivanje Turistickog ureda osigurani su sredstvima iz Proracuna Opdine Pisarovina (preko
50%) jer su prihodi od turistickih ¢lanarina i boravisnih pristojbi nedostatni (ispod 200.000,00 kn te se
izvorni prihodi TZO Pisarovina raspodjeljuju prema €1.20. st.3 Zakona o turistic¢koj pristojbi i prema ¢l.
12.st.4. Zakona o ¢lanarinama).

Turisticka zajednica opcine Pisarovina je djelovala tijekom prethodnih godina organizacijom niza
dogadanja i manifestacija te ih Zeli dalje razvijati i nadogradivati uz marketinske aktivnosti u
koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom Zagrebacke Zupanije.



U izradi Programa rada za 2022 g. polazi se od:

osnovnih ciljeva turistickih zajednica koji su definirani u ¢lanku 9. Zakona o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), pa je u skladu s navedenim rad turistickih zajednica

usmjeren na tri glavna pravca djelovanja:

A. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i provedba
odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma.

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz jac¢anje

lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda.

C. poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti oCuvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito
zastite okolisa, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

Pored zakonskih odrednica, TZO Pisarovina vodi se smjernicama iz nacionalnih marketinskih strateskih

dokumenata, a posljedi¢no navedenom i regionalnih strateskih marketinskih dokumenata koji se
postujuci nacelo unificiranosti i konsolidacije naslanjaju na nacionalne dokumente te na globalna
usmjerenja na o¢uvanju prirodnih i kulturnih resursa, zastiti, zdravlja i sigurnosti te odrZivom
upravljanju destinacijom.

U skladu sa zakonskim odredbama, lokalne turisti¢ke zajednice koje pripadaju istoj regionalnoj
turistickoj zajednici, obvezne su u postupku donosenja programa rada medusobno uskladivati i
koordinirati s nadleznom regionalnom turistickom zajednicom.

Zadace lokalne turisti¢ke zajednice kao lokalne destinacijske menadZment
organizacije sadrzane u Zakonu (NN 52/19i42/20) u ¢l. 32., su sljedece:

1. Razvoj proizvoda

2. Informacije i istrazivanja

3. Distribucija
Program rada sadrii :
Ciljeve marketinske politike u turizmu u 2022. godini
Procjenu plana prihoda Turisti¢ke zajednice opéine Pisarovina

Prijedlog aktivnosti po vrstama i projektima i procjenu plana rashoda
Financijski plan za 2022.g.
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CILJEVI MARKETINSKE POLITIKE U TURIZMU U 2022. GODIN|

Polazeci od temeljnih zajednickih ciljeva Turistic¢kih zajednica op¢éina ili gradova koji su:

o Unapredenje, oCuvanje i promocija postojeceg turistickog proizvoda, iniciranje
razvoja novih turistickih proizvoda podrucja za koje su osnovane, na nacin da
upravljaju destinacijom na razini za koju su osnovane,



o Unapredivanje opc¢ih uvjeta boravka turista i to osobito podizanje kvalitete turistickih
i drugih komplementarnih usluga, o¢uvanjem i stvaranjem prepoznatljivog i
privliaénog turistickog okruzja i osiguranjem turistickog gostoprimstva na podrucju za
koji su snovane,

o Razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, te
potrebi i vaznosti o€uvanja i unapredenja svih elemenata turisti¢kog proizvoda
odredenog podrucja, a osobito zastite okolisa te prirodne i kulturne bastine sukladno
odrzivom razvoju

te od ostvarenih rezultata tijekom 2021. godine, zapocetih projekata te ciljeva koji su sastavni dio
Nacionalne razvojne strategije RH do 2030., Studije upravljanja kvalitetom u turizmu 2020.-2022. i
Strategije turistickog razvoja Zagrebacke Zupanije do 2025. godine te Strategije razvoja Op¢ine
Pisarovina 2014.-2020., ciljevi i akcijski planovi Turisti¢ke zajednice opcine Pisarovina u 2022. godini
su:

1. Uspostavljanje efikasnog destinacijskog menadZmenta
Ostvarenje ovog cilja podrazumijeva djelovanje na podrucjima:

e Planiranja i koordinacije,
e Uspostavljanja sustava poticanja i privlacenja EU sredstava,
e Podizanja razine znanja i vjestina.

2. Sirenje i produbljivanje destinacijskog lanca vrijednosti
Ostvarenje ovog cilja podrazumijeva djelovanje na:

e Uredenje opcinskih sredista,

e Unapredenje turisticke infrastrukture,

e Manifestacije,

e Uredenje i odrzavanje kulturne bastine - Zavicajnog muzeja Donja Kupcina
e (Odrzavanije biciklistickih ruta i uredenije izletista,

e Turisticka signalizacija i interpretacija

e Poticanje , eko odgovornosti“

e Poticanje razvoja i unapredenje smjestajne ponude

3. Povecanje trziSne prepoznatljivosti
Ostvarenje ovog cilja podrazumijeva djelovanje na:

e Razvoj prepoznatljivog identiteta,
e Primjenu suvremenih alata trziSne komunikacije (unapredenje klasi¢nih promocijskih
aktivnosti i unapredenje e-marketing aktivnosti).

U skladu s op¢im ciljevima Hrvatske turisti¢ke zajednice i sustava turisti¢kih zajednica kontinuirano se
radi na unapredenju proizvoda podizanjem kvalitete turistickih i drugih komplementarnih usluga,
oCuvanjem i stvaranjem prepoznatljivog i privliacnog turistickog okruZja i osiguranjem turistickog
gostoprimstva u turistickom mjestu, opdini.



Podaci o ostvarenom turistickom prometu u tekucoj godini

Usporedbom 2020. i 2021. godine ukupni broj dolazaka na podrucju TZ je za 89% veci u 2021.g., a
ukupni broj nocenja je za 4% maniji. Broj dolazaka i broj nocenja stranih gostiju veéi je u odnosu na
proslu godinu, kao i broj dolazaka domacih gostiju, dok je broj noéenja domadih turista manji za 15%.

Potrebno je ulagati u promociju turisti¢kih proizvoda i smjestajnih kapaciteta te poticati otvaranje
seoskih domacinstava uz unapredenje turistickih programa i prometne signalizacije.

Sljedeéa tablica prikazuje dolaske i no¢enja koja ukljucuju komercijalni i nekomercijalni smjestaj,
odnosno vikendase i sezonske radnike:

Tablica br. 1.

Sijecanj- Sijecanj — Sijecanj — Sijecanj — studeni Index
studeni 2018.  studeni 2019. studeni 2020. 2021. 2021./2020.
dolasci nocenja dolasci  nocenja Dolasci  nocenja Dolasci Nocenja dolasci nocenja
Domaci 2222 5603 2.031 4.754 1316 7.429 2.452 6.284 186 85
gosti
Strani 734 2247 914 2.380 290 1.093 582 1.863 201 170
gosti
Ukupno 2956 7.850 2945 7.134 1.606 8.522 3.034 8.147 189 96

U tablici br. 1. se vidi poveéanje dolazaka posjetioca, ali je smanjen broj noéenja Sto znaci da se gosti
kraée zadrzavaju.

Ako se izostavi nekomercijalni smjestaj (vikendasi) i sezonski radnici, broj dolazaka i no¢enja u
komercijalnom smjestaju je sljededi:

Tablica br. 2.

Sijeéanj-studeni  Sije¢anj —studeni Sije¢anj —studeni Sije¢anj —studeni Index 2021/2020

2018. 2019. 2020. 2021.
dolasci nocenja Dolasci nocenja dolasci nocenja dolasci nocenja dolasci nocenja
2.032 2.441 1.950 2.101 1.004 1.644 1.829 2.136 182 130
733 2.233 900 2.292 285 1.027 564 1.638 198 160

2.765 4.674 2.850 4.393 1.289 2.671 2.393 3.774 186 141

U tablici br. 2. vidi se vece povecanje dolazaka i no¢enja turista u Pisarovinu u odnosu na 2020.g. kada
se izostavi nekomercijalni smjestaj, slicno kao u prethodnoj tablici.

U tablici br. 3 je prikaz dolazaka i noéenja po drzavama, usporedba 1.1.-30.11. 2021. i 2020.
ukljucujudi sve prijavljene osobe (nekomercijalni smjestaj -vikendase).

Tablica br. 3.

DrZava Dolasci  Usporedba Indeks Nocenja Usporedba Indeks
dolasci dolasci nocenja nocenja
Hrvatska 2.452 1.316 186,32 6.284 7.429 84,59
Njemacka 143 56 255,36 887 349 254,15
Srbija 62 14 442,86 249 38 655,26
Bosna i 84 18 466,67 186 74 251,35
Hercegovina



Italija 59 59 100,00 140 92 152,17
Slovacka 42 5 840,00 68 5 1.360,00
Austrija 49 14 350,00 57 18 316,67
Nizozemska 18 5 360,00 40 17 235,29
Svicarska 18 2 900,00 40 5 800,00
Slovenija 14 5 280,00 26 6 433,33
SAD 5 5 100,00 25 29 86,21
Poljska 13 7 185,71 21 10 210,00
Francuska 8 9 88,89 15 9 166,67
Rumunjska 1 1 100,00 15 14 107,14
Belgija 6 5 120,00 12 50 24,00
Australija 1 0 0,00 11 0 0,00
Ceska 8 19 42,11 9 59 15,25
Litva 8 0 0,00 8 0 0,00
Rusija 8 19 42,11 8 205 3,90
Ujedinjena 5 0 0,00 8 0 0,00
Kraljevina
Ukrajina 8 9 88,89 8 15 53,33
Crna Gora 4 0 0,00 6 0 0,00
Ostale azijske 2 1 200,00 6 3 200,00
zemlje
Makedonija 2 1 200,00 4 1 400,00
Madarska 3 29 10,34 3 38 7,89
Norveska 3 0 0,00 3 0 0,00
Svpanjolska 3 2 150,00 3 2 150,00
Bugarska 1 0 0,00 1 0 0,00
Grcka 1 1 100,00 1 12 8,33
Strani turisti: 582 290 200,69 1.863 1.093 170,45
Domaci turisti: 2.452 1.316 186,32 6.284 7.429 84,59
UKUPNO: 3.034 1.606 188,92 8.147 8.522 95,60
U tablici br. 4. daje se pregled turistickog prometa po vrsti objekta za razdoblje
1.1.-30.11.2021./2020. ukljuéujuéi nekomercijalni smjestaj (vikendasi)
Tablica br. 4.
Vrsta objekta Dolasci  Usporedba Indeks Nocenja  Usporedba Indeks
ukupno dolasci dolasci ukupno nocenja nocenja
ukupno ukupno ukupno ukupno
Ostali ugostiteljski objekti | 2.732 1.288 212,11 5.178 2.005 258,25
za smjestaj (Druge vrste -
skupina kampovi)
Nekomercijalni smjestaj 21 62 33,87 1.534 4.772 32,15
Objekti u domadinstvu 281 256 109,77 1.435 1.745 82,23
Ukupno: | 3.034 1.606 188,92 8.147 8.522 95,60




Prema podacima u tablici broj 4. vidi se poveéanje dolazaka u svim komercijalnim objektima, dok je
prijavljeni broj dolazaka vikendasa manji za 66%

U tablici br. 5. vidi se dolazak gostiju i no¢enja u objektima za smjestaj u domacinstvu i ostali
ugostiteljski smjestaj. Istice se povecdanje broja dolazaka i broja noéenja gostiju u objektu Marlenes

Residence

Tablica broj 5. prikazuje promet po objektima za razdoblje 1.1.-30.11.2021./2020., sa sezonskim

radnicima
Tablica br.5.
Smyjestaj u domacinstvu i Dolasci Usporedba Indeks Nocenja Usporedba Indeks
ukupno dolasci dolasci ukupno nocenja nocenja
2021 ukupno ukupno 2021 ukupno ukupno
2020 2020
Greenwood Cottage 38 0 0 51 0 0
Marlenes Residence 27 47 66 620 148 419
Eko- Lavender 28 10 280 130 106 123
Bogdanovic, Penezici 5 28 18 19 546 4
Pavek, apartman i sobe 183 177 104 615 716 86
Jo-Lame 329 198 166 1.314 656 200
Krasograd 2.403 1.090 220 3.864 1.349 286

Turisti¢ki promet za razdoblje 1.1.-30.11.2021./2020. u Ekoparku Krasogradu u tablici br.6.

Najvecdi turisticki promet ostvario je Krasograd koji ima najvedi broj kreveta, 66 + 19 pomo¢énih. Broj
dolazaka i noéenja turista je veéi u odnosu na proslu godinu kao i prosjecno trajanje boravka (u

danima).

Tablica br.6. Ekopark Krasograd

Vrsta Dolasci Usporedba Indeks Nocenja Usporedba Indeks Prosjecno

turista 2021. dolazaka dolazaka 2021. nocenja nocenja trajanje
2020. 2021/20 2020. 2021/20 boravka (u

20 20 danima)-

2021

Domadi | 1.990 938 212 3232 1.130 286 1,62
Strani | 413 152 272 632 219 289 1,53
Ukupno: | 2403 1090 220 3864 1349 286 1,61

Procjena fizickog obujma turistickog prometa na podrucju TZ opéine

Pisarovina za 2022. godinu.

U procjeni fizickog obujma turistickog prometa za 2022. godinu vodit ¢emo se rezultatima u 2021.g. te
predvidanju okolnosti koje ¢e uzrokovati pandemija koronavirusa.

Planirat ¢e se dolazak i nocenje turista na temelju 2021.g., uz smanjenje dolazaka stranih gostiju, a
povecanje dolazaka domacih gostiju, isto tako i noéenja, kao i stranih turista, u odnosu na 2021.

Procjena ukupnih dolazaka: 3500

Procjena ukupnih noéenja: 9000



PROCJENA PLANA PRIHODA ZA 2022. G.

o Osnovni prihodi TZO Pisarovina (TZOP) su iz Proracuna Opcine Pisarovina.

o Prihod od turistickih ¢lanarina u 2022. godini planira uz povecanje u odnosu na 2021.
godinu.
Ocekuje se da ¢e prihod od turistickih pristojbi biti neSto visi u narednoj godini.
Prihodi od sufinanciranja se o¢ekuju od partnera koji ¢e sudjelovati u manifestacijama
i dogadanjima.

o Dotacije iz sustava drzavnog proracuna, EU sredstva, regionalne turisti¢ke zajednice i
drugih pravnih osoba na temelju natjecaja, subvencioniranja i sl.

Turisticka pristojba placa se temeljem ¢l.59 Zakona (NN 52/2019), a u skladu sa Zakonom o turistickoj
pristojbi (,Narodne novine” br. 52/19., 32/20. i 42/20.).

Odluku o visini turisticke pristojbe po osobi i nocenju, visini godiSnjeg pausalnog iznosa turisticke
pristojbe iz ¢lanka 12. Zakona o turistickoj pristojbi i visini godisSnjeg pausalnog iznosa turisticke
pristojbe iz ¢lanka 13. stavka 4. Zakona o turisti¢koj pristojbi za op¢ine i gradove na svom podrucju, uz
misljenje lokalnih turisti¢kih zajednica, donosi Zupanijska skupstina te je na Skupstini Zagrebacke
Zupanije odredeno da za 2022.g.:

- Boravisna pristojba u kunama po osobi i noc¢enju iznosi: 10,00 kn za cijelo razdoblje

- Boravisna pristojba za osobe koje pruzaju usluge smjestaja u domacinstvu: 350,00
kuna po krevetu

- Vlasnik kuce ili stana za odmor moze za sebe i ¢lanove uze obitelji boravisnu pristojbu
platiti u pausalnom iznosu (za prva dva ¢lana - po osobi): 60,00 kn; za svakog sljedeceg
¢lana - po osobi: 25,00 kn)

Raspodjela bruto sredstava od turisti¢ke pristojbe:

od ukupno uplacenih sredstava boraviSne pristojbe izdvaja se 1% na racun Hrvatskog crvenog
kriza i 2 % sredstava rasporeduje se na poseban racun HTZ-a u Fond za udruZene turisticke
zajednice, a preostala sredstva rasporeduju se:

— 80 % sredstava lokalnoj turistickoj zajednici od ¢ega se 30 % sredstava doznacuje opcini za
poboljsanje uvjeta turista
— 20 % sredstava regionalnoj turisti¢koj zajednici.

Turisticka €lanarina plada se temeljem ¢1.59. Zakona, a u skladu sa Zakonom o ¢lanarinama u
turistickim zajednicama. 2 % sredstava rasporeduje se na posebni racun HTZ-a za projekte i programe
udruzZenih turistickih zajednica, a preostala sredstva rasporeduju se:

— 80 % lokalnoj turisti¢koj zajednici i
— 20 % regionalnoj turistickoj zajednici.

Pravilnikom o oslobadanju od placanja turistic¢ke pristojbe u 2021. i Pravilnikom o dopuni Pravilnika o
godisnjem pausalnom iznosu ¢lanarine, osobe koje pruZaju ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na
obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu, oslobodene su placanja 50% iznosa pausala turisticke
pristojbe i ¢lanarine za glavne te 100% iznosa za pomocne krevete u 2021.g. Bez obzira na umanjenje
obveze u 2021.g. prihodi e se bazirati na temelju analize i ostvarenog fizickog prometa u 2021.g.
Nazalost, pandemija ée vjerojatno utjecati na turisticki promet i sljedeée godine.



Prihod iz opcinskog proracuna planira se za funkcioniranje strucne sluzbe iza marketinske
aktivnosti i Zavicajnog muzeja temeljem proracuna.

Prihodi iz Zupanijskog proracuna na temelju javljanja na:

- Javni poziv za predlaganje programa javnih potreba u kulturi Zagrebacke Zupanije za
2022. godinu

- Javni natjecaj za dodjelu potpora manifestacijama znacajnim za turisticku ponudu
Zagrebacke Zupanije za 2022. godinu i dr.

- Javne pozive i natjecaje drugih upravnih odjela i stru¢ne sluzbe Zupana Zagrebacke
Zupanije
Prihodi od Ministarstva turizma i sporta na temelju javnog natjecaja.

Prihodi od regionalne turisticke zajednice Zagrebacke Zupanije (RTZ) iz sredstava Fonda za
turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent koje dodjeljuje Hrvatska turisti¢cka zajednica
(HTZ), a potom RTZ prema lokalnim turistickim zajednicama u skladu s Pravilnicima i Javnim
pozivima.

Prihod od Agencije za pla¢anja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju na temelju 1. dijela
Zahtjeva za potporu iz Europskog fonda za mjeru Ulaganja u razvoj Sumskih podrucja i poboljsanje
odrzivosti Suma, Podmjera 8.5. Potpora za ulaganja u poboljSanje otpornosti i okolisne vrijednosti
Sumskih ekosustava, Operacija 8.5.2. Uspostava i uredenje poucnih staza, vidikovaca i ostale manje
infrastrukture za izgradnju pou¢no-edukativne staze uz Sumu Rastik u Pisarovini u iznosu od
334.444,00 kn. Ukupna vrijednost projekta je 668.888,00 kn.

Prihodi od gospodarske djelatnosti odnose se na kotizacije i zakup prostora za vrijeme
odrzavanja manifestacije ,Kupske veceri“ i na prihode od JU Zeleni prsten za zajednicke

aktivnosti.

Prijenos prihoda iz 2021. planira se u iznosu od 143.000,00 kn kako bi se moglo osigurati
nesmetano funkcioniranje Turistickog ureda u prvoj polovici godine.

Ostali prihodi odnose se na kamate, donacije, potpore i sl.
Prema opisanim okvirima planira se prihod od 1.105.000,00 kn.

PRIHODI PO VRSTAMA

l. Turisticka pristojba 30.000,00

1. Turisticka ¢lanarina 35.000,00

[} Prihod iz prorac¢una opéine 305.000,00
V. Prihodi iz proracuna Zupanije 80.000,00

V. Prihodi od Ministarstva turizma i sporta 100.000,00
VI. Prihodi od sustava turistickih zajednica 50.000,00

VII. Prihodi iz EU fondova 340.000,00
VIII. Prihodi od gospodarske djelatnosti 21.000,00

IX. Prijenos prihoda prethodne godine 143.000,00 kn
X. Ostali nespomenuti prihodi 1.000,00 kn

UKUPNO 1.105.000,00 kn



AKTIVNOSTI PO VRSTAMA | PROJEKTIMA

Aktivnosti po vrstama i projektima vode se ciljevima Programa rada navedenih u uvodu te u skladu i
koordinaciji s aktivnostima i ciljevima Turisti¢ke zajednice Zagrebacke zupanije (TZZZ). Pojedine
navedene toc¢ke Programa koje nemaju naznacen iznos ovise o aktivnostima TZZZ i potrebe
sudjelovanja TZOP u izvrSavanju operativnih zadataka u cilju realizacije pojedinih aktivnosti.

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata:

Prema programu i planu TZ Zagrebacke Zupanije (dalje: TZZZ)

o Sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju
destinacije

o Akcijski i operativni planovi

Cilj aktivnosti: sudjelovanje u izradi u sustavu s Turistickom zajednicom Zagrebacke Zupanije (npr.
akcijski plan upravljanja turistickom infrastrukturom zajednice u narednom razdoblju, komunikacijska i
digitalna strategija, plan razvoja cikloturizma) i Op¢inom Pisarovina

Nositelji i partneri: TZZZ; Op¢ina Pisarovina, TZOP
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 kn

Rok realizacije: tijekom 2022.

1.2. Istrazivanje i analiza trZista:

U koordinaciji s T2ZZ:
o Redovne analize trzista, kretanje trendova, benchmarking

o Analize koje Ce se izradivati prema potrebi sustava za obavljanje raznih zadada i
aktivnosti

Cilj aktivnosti: Veca ucinkovitost u obavljanju zadaca i aktivnosti na podrucju lokalne turisticke
zajednice. Odredivanje prioriteta u skladu s marketinskim planom TZZZ i HTZ-a.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZZZ, TZOP
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: prosinac 2022.

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti:

o Povratne informacije o ulaganjima turisticke zajednice na svim razinama
promocije
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o Razne ankete koje se provode ispitivanjem javnog mnijenja. (npr. ispitivanje
turista o dozivljaju destinacije)

Cilj aktivnosti: Analiza i uCinkovitost promotivnih aktivnosti putem drustvenih mreza i virtualnih alata
kojima se koristi TZOP. Povecanje pratitelja FB profila Visit Pisarovina i praéenja nove internetske
stranice Visit Pisarovina.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZOP
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: prosinac 2022.

2. RAZVO!J TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda:

2.1.1. Program za ciljanu skupinu — skolski uzrast
Selekcija kljuénih atributa, poruka i identificiranje potencijalnih ciljnih skupina kojima se turisticki
proizvod komunicira odnosi se na povezivanje kulturnih atrakcija i osmisljavanje programa za sSkolski
uzrast te dobivanje suglasnosti odnosno preporuke Ministarstva znanosti i obrazovanja.

Cilj aktivnosti: osmisliti programe u Zavi¢ajnom muzeju Donja Kupcina za Skolsku djecu za
izvannastavne aktivnosti kako bi se poveéao broj dolazaka ucenika

Nositelji aktivnosti i partneri: TZOP
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: prosinac 2022.

2.1.2. Projekt interpretacijskog centra u Zavicajnom muzeju Donja Kup¢ina

Projekt interpretacijskog centra u Zavicajnom muzeju Donja Kupcina odnosi se na razvojne aktivnosti
vezane uz povezivanje elemenata u pakete i proizvode i inovativne destinacijske dozivljaje.

Zavicajni muzej Donja Kupcina o€uvani je povijesno kulturni kompleks drven arhitekture u kojem su u
autenti¢cnom prostoru izloZeni razni etnografski predmeti koji svjedoce o nacinu seoskog Zivota u
Pokuplju u 19. st. do sredine 20.st. Kako bi se pojacala atraktivnost lokacije i povec¢ao broj dolazaka u
muzej, treba osuvremeniti postav i program aktivnosti. Prema idejnom projektu pretpostavke za to su:
izrada preliminarnog muzeolo$kog nacrta kojim se revidira postojece stanje, analiza i valorizacija
prostora predvidenog za muzejske sadrzaje i osnovni novi plan rasporeda muzejskih sadrzaja unutar
zgrada koje su oznacene slovima od A do H, idejno rjeSenje prostora za stalni postav i ostale funkcije
muzeja u zgradama A-H. Trenutnom postavu neophodno je kvalitetno graficko dizajnersko rjesenje
koje ¢e obuhvatiti interpretacijski centar u cijelosti. RjeSenje ukljucuje kreativni koncept i izvedbeni
projekt, koji ukljuCuje dizajn vizualnog identiteta, izradu priru¢nika osnova grafickih standarda, vizualni
identitet, graficko oblikovanje vizuala i pripremu za tisak, rjesenje info ploce sa topografskom kartom,
sve legende i navigacijske elemente. Obuhvaceno je i definiranje vizualnih konstanti i na¢ina upotrebe
te definiranje karakteristicnog sustava boje i tipografije. Projekt uklju¢uje nadzor izrade i montaze
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grafickih i produkt elemenata. Realizacijom projekta ostvaruju se: revizija postava, bolja prezentacija
odredenih predmeta, kvalitetne legende uz gradu, cjeloviti graficki dizajn, signalizacija u ku¢ama i oko
njih te uvodenje nove tehnologije sto ¢e uvelike unaprijediti postav i iskustvo posjetitelja, Sto ¢e podici
Muzej na novu razinu i vrijednost. Uvodenje inovativnih interpretativnih tehnologija podrazumijeva
upotrebu multimedijskog vodi¢a u obliku tableta kojeg korisnik nosi sa sobom za vrijeme obilaska i
virtualnih naocala koje se koriste u jednoj prostoriji. Za njihovu upotrebu nije potrebna nikakva IT
instalacija u prostoru. Aplikacije na ovoj opremi komuniciraju s korisnikom i angaZiraju ga u stjecanju
znanja o izloZzenim sadrzajima. Multimedijske cjeline obuhvadaju: multimedijski vodic¢ postavom,
digitalne legende izloZene grade, interaktivni kviz, igre (prosSirena stvarnost), virtualna stvarnost —
turisticka interpretacija prirodne i kulturne, materijalne i nematerijalne bastine uz koristenje modernih
ICT tehnologija. Postav bi trebao biti pristupacan osobama s invaliditetom i prilagoden ostalim
ranjivim skupinama. Troskovi organizacije i provedbe uklju€uju: prilagodbu muzeoloskog postava,
prilagodbu dizajnerskog rjesenja, multimedijski vodi¢ s kvizom i AR igrom s opremom (tableti i VR
naocale) za 40 posjetitelja te plan upravljanja posjetitelja s prilagodbom ranjivim skupinama.

Pocetak projekta ovisi o natje€ajima i prihvatljivim nositeljima projekta. Vrijednost projekta je
756.250,00kn, a u plan ¢e se staviti manji iznos kako bi se moglo zapoceti s projektom te ce se pratiti
tijek realizacije i potreba za povecanjem budZeta.

lzvor sredstava: Opcina Pisarovina i drzavni proracun (Ministarstvo turizma i sporta)

Cilj aktivnosti: povezati stanovnike i posjetitelje s njegovom jedinstvenom kulturnom i prirodnom
bastinom, kao i s bastinom okolnih mjesta i lokaliteta. Pruziti korisnicima znanje i omoguditi bastinu
dostupnu svima. Povecati broj dolazaka posjetitelja. Povecati vrijednost ponude.

Nositelji aktivnosti i partneri: Opcina Pisarovina, TZOP
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 100.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2022.

2.1.3. Kulturama

Nastavak projekta ,KulTurama - pronadi svoju pricu u zagrebackom kraju” koji provodi sedam
udruzenih turistickih zajednica na projektu kulturnog turizma s podrucja Zagrebacke Zupanije.
Radi se o turistickim zajednicama Grada Velike Gorice, Grada Zapresic¢a, Grada Vrbovca, Grada
Dugog Sela, Opcine Krasi¢, Opcine Pisarovina te Opcina Brdovec, Dubravica i Marija Gorica.

Turisticke zajednice su predstavile vizualni identitet projekta i naziv kojim Zele ispric¢ati zanimljivu,
drugadiji i kul pricu o zagrebackom kraju, ali i o svojim turama i razli¢itim kulturama koje
obuhvacaju. KulTurama je najavljena kao platforma inovativnih doZivljaja kulturnog turizma u
zagrebackom kraju kojom turisticke zajednice Zele ponuditi nezaboravan dozivljaj svojih kulturnih
sadrZaja i predstaviti nove i atraktivne turisticke proizvode. Aktivnosti obuhvacaju osmisljavanje
tura i provodenje. TroSak se odnosi na prezentaciju i reprezentaciju te za potporu skolovanja za

turistickog vodica kojih u Pisarovini nema.

Cilj aktivnosti: osmisliti interpretativne turisticke ture vodene od strane turistickih vodi¢a kojima bi se
povecao dolazak i dozivljaj posjetitelja

lzvor sredstava: TZOP, MINTS
Nositelji aktivnosti i partneri: TZOP, sustav TZ Zagrebacke Zupanije

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 5.000,00 kn
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Rokovi realizacije aktivnosti: prosinac 2022.

2.1.4. Razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu
destinacije

Prema mogucnosti i prilikama nastojat Ce se razvijati ostali elementi turisticke ponude,
pojedinacno ili u sklopu manifestacija.

Cilj aktivnosti: podizanje kvalitete i sadrZaja tijekom cijele godine
Izvor sredstava: TZOP, prorac¢un Opcine i Zupanije

Nositelji aktivnosti i partneri: TZOP, sustav TZ Zagrebacke Zupanije
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 0,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: prosinac 2022.

2.1. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda:

U koordinaciji s TZZZ:
» Fokus na turisticku industriju:

o Oznacavanje kvalitete, npr. labeling obiteljskog smjestaja i opéenito dodjela oznaka kvalitete u
koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom

o Suradnja s renomiranim pruzateljima usluga oznacavanja kvalitete
Suradnja s predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude
u destinaciji (npr. suradnja TZ-a s ugostiteljima, pruzateljima usluga no¢enja u domadinstvu,
itd.)

Dodjela oznake kvalitete provodi se u koordinaciji s TZZZ i u suradniji s predstavnicima turisticke
ponude radi podizanja kvalitete u destinaciji. Npr. daljnja dodjela oznake Cyclist Welcome Quality
potencijalnim ugostiteljskim objektima.

Cilj aktivnosti: podizanje kvalitete turistickog proizvoda i destinacije. PoboljSanje informiranja
gostiju i mjestana.

Izvor sredstava: HTZ, Zagrebacka Zupanija
Nositelji aktivnosti i partneri: T7zZ, TZOP

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: prosinac 2022.

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja:

2.3.1. Organizacija i suorganizacija dogadanja, kulturno-zabavnih sportskih i sl.
manifestacija u destinaciji

2.3.1.1. Jurjevo

Jurjevo je veé tradicijska manifestacija koja se odrzava u travnju u suradnji s lokalnim kulturno
umjetnickim drustvima i udrugom umirovljenika. Manifestacijom se nastoji obnoviti obicaj
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obiljezavanja sv. Jurja kada su najées¢e mladici, rjede djevojke, a u novije doba sve ¢es¢e mladi djecaci
i djevojcice — obilazili seoske kuce uoci Jurjeva ili na samo Jurjevo, otpjevali bi jurjasku pjesmu, dobivali
dar (jaja, slanina, vino, novac), zahvaljivali na njemu ili kudili ukué¢ane ako ih ovi nisu saslusali i darivali.
Nosili su prolistale grancice i svakoj su kuéi ostavljali barem jednu, jer se vjerovalo da one imaju
zastitnu i plodonosnu moé. Vecinom je medu njima bio i poseban sudionik, zeleni Juraj (zeleni Jura,
zeleni Buro i sl.), skriven ispod koSa od prolistalih grancica ili na koji drugi nacin njima okié¢en. Zeleni
Juraj nije pjevao niti iSta govorio, samo bi u odredenim trenutcima poskakivao ili zaplesao. U nasim
krajevima se slavio sv. Juraj kao praznik proljeca i nove gospodarske godine. Nakon ophoda po selima
kulturno umjetnicka drustva i udruge se okupljaju na Trgu u Pisarovini gdje izvode jurjevske obicaje
(paljenje krijesa, pjevanje napjeva i pjesama uz plesno-scenske izvedbe). Troskovi ukljucuju: izradu
plakata i letaka, objavu na radiju, materijal za pozornicu i krijes te hranu za izvodace.

Izvor sredstava: namjenski prihod iz proracuna Opéine i TZOP

Cilj aktivnosti: O¢uvanje obicaja i tradicijskih vrijednosti te razvoj turistickog proizvoda

Nositelji aktivnosti: Opcina Pisarovina, TZOP, Komunalno poduzece
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 30. travanj 2022.

2.3.1.2. Biciklijada

Biciklijada pod nazivom ,,Put bijele rode” odrzava se ve¢ nekoliko godina u suradnji s JU ,Zeleni prsten”
Zagrebacke Zupanije. TZ iJU ,Zeleni prsten” pokrivaju promidzbu, troskove majica, medalja i nagrada
za sudionike i logisticke podrske (zahtjev za izdavanje dozvola za zatvaranje prometa za ceste kojima
se krece kolona biciklista i dr.). Staza je rekreacijska i nezahtjevna te je mogu voziti i najmladi. Postoji
mogucénost da pojedini sudionici biciklijade produze boravak i drugi dan te nastave voziti individualno
prema vlastitim planovima i rutama.

Izvor sredstava: namjenski prihod iz proracuna Opéine, TZOP, JU , Zeleni prsten”

Cilj aktivnosti: privuéi posjetitelje iz Zagreba, Jastrebarskog, Karlovca i domace stanovnistvo i njihovo
medusobno druzenje uz rekreacijsku voznju biciklom i posjetu Zavi¢ajnom muzeju. Razvijanje svijesti o
opcoj dobrobiti rekreacijskog bavljenja sportom.

Nositelji aktivnosti: Opcina Pisarovina, TZOP, Komunalno poduzece
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 7.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. listopad 2022.

2.3.1.3. Kupska atletska utrka — Memorijal Julije Borosa —Jumbo

Troskovi atletske utrke Memorijal ,,Julije Borosa — Jumbo” odnose se na cjelokupnu organizaciju:
oglasavanje (plakati i letci), prijevoz sudionika iz Zagreba, prijevoz stvari trkaca od starta utrke do cilja,
troskovi nagrada i medalja, logistika (zatvaranje prometa, punktovi sa osvjeZzenjem za trkace na stazi
od starta do cilja, medicinska pratnja), vauceri za obrok i pi¢e nakon utrke.

Utrka animira mjeStane Pisarovine, osobito djecu i mladeZ na bavljenje sportom i promicanje ideje o
zdravom nacinu Zivota. Promocija Kupske atletske utrke van Pisarovine ujedno je i promocija kulturnih
i prirodnih ljepota Pisarovine, a time i doprinos razvoju turizma. Tr¢i se na relaciji od centra Pisarovine,
kroz Dvorance i Selsko Brdo prema Gradecu Pokupskom i Jamnici.

Organizator je TZOP uz logisticku pomoc¢ obitelji Borosa, Kettlebell teama Zagreb i atletskih klubova.
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Cilj aktivnosti: promovirati zdrav nacin Zivota i rekreaciju i animirati stanovnistvo da se ukljuci u utrku
lzvor sredstava: namjenski prihod iz proracuna Opcine Pisarovina, Ostali (iz natjecaja).

Nositelji aktivnosti: Opcina Pisarovina, TZOP, Komunalno poduzece
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. listopad 2022.

2.3.1.4. Kupske veceri

Program Kupskih veceri: zabavni i kulturni program, malonogometni turnir, prezentacija
poljoprivrednika, obrta i sl. s podrucja opéine Pisarovina i Sire, veslacka utrka nacelnika i otvorena
veslacka utrka u kupskim ¢amcima, gastro ponuda, ribi¢ko natjecanje, nastupi KUD-ova i maZoretkinja,
DVD-a, konjickih klubova, te drugih udruga.

Uz suorganizatora — ugostitelja, TZ organizira i snosi troskove:

- informiranja i promidzbe (nositelji: plakati, radio postaje — Radio Banovina i Radio Jaska),
-nabave medalja i pehara te nagrada za nogometna i veslacka natjecanja

- troskove gastro ponude (paprikas, ribe na rasljamaii sl.)

- angaZmana izvodaca i opreme za nastup,

- najam WC kabina,

- zaprasivanje komaraca

- troskovi reprezentacije (ugosS¢avanje sudionika — hrana i pice).

Cilj aktivnosti: Sportsko kulturno zabavna manifestacija kojom se nastoji ukljuditi sve udruge s
podrucja opcine Pisarovina kako bi prezentirale cjelokupnu ponudu opcine, a istovremeno privudéi vedi
broj gostiju iz susjednih op¢ina i gradova.

lzvor sredstava: Namjenski prihod iz prora¢una Zagrebacke Zupanije, iz proracuna Opcine, TZOP.

Nositelji aktivnosti: Opcina Pisarovina, TZOP, Komunalno
poduzece, ugostitelji

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 100.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 31. srpanj 2022.

2.3.1.5. Rodino ljeto u Kupcini — Etno Pisarovina

Uz promociju Pisarovine i Donje Kupcine kao sela roda odrzava se niz popratnih aktivnosti: nastup
etno grupa iz Zagrebacke Zupanije ili Sire, odrZavanje kazaliSne predstave, prezentacija etno stola i
sl. TZ pokriva troskove organizacije, nastupa izvodaca, bine, rasvjete, razglasa, oglasavanja,
potrepstina za radionice. Ostali sadrzaj:

nastavak izloZbi vezanih uz obicaje i stare zanate te starih fotografija u Zavi¢ajnom muzeju,
radionice ruc¢nih radova, sajam starina, domacih proizvoda, domacih jela i suvenira i nastup
domacih i gostujucih udruga, glazbenih grupa, likovna kolonija i dr.

Izvor sredstava: namjenski prihod iz proracuna Zagrebacke Zupanije, Opcina Pisarovina, TZOP

Cilj aktivnosti: promocija kraja i brandiranje sela roda, domadih specijaliteta i prezentacija obicaja
te ocCuvanje kulturne bastine i oZivljavanje obicaja.
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Nositelji aktivnosti: TZOP, Zavic¢ajni muzej, Javna ustanova
»Zeleni prsten”

Iznos potreban za realizaciju 20.000,00 kn
aktivnosti:
Rokovi realizacije aktivnosti: 30. rujan 2022.

2.3.1.6. Dan Op¢ine

Namjera je da se organizira povodom Dana opcine prigodni program (predstava, koncert) i gastro
ponuda prezentacijom firmi, obrta i OPG-a opcine Pisarovina.

Oglasavanje, ugoséavanje i prateée troskove pripreme pokriva TZ.
Cilj aktivnosti: naglasena promocija opéine
Rokovi: studeni 2022.

lzvor sredstava: iz proracuna Opcine, Ostali (iz natjecaja)

Nositelji aktivnosti: Opcina Pisarovina, TZOP
Iznos potreban za realizaciju 7.000,00 kn

aktivnosti:

Rokovi realizacije aktivnosti: 11. studeni 2022.

2.3.1.7. Festival meda, kruha i izlozba gljiva

Festivalom se Zeli prezentirati ponuda domacih proizvoda i promovirati tradicijska i lokalna jela i
slastice. Sadrzaj Cine:

o Kus$anje tradicijske hrane, sajam suvenira i domacih proizvoda, predavanja vezano uz ekolosku
proizvodnju i zdravu prehranu, razmjena autohtonog sjemena.

o obilazak Setnica u potrazi za gljivama,
o detekcija i izloZba gljiva, kuSanje specijaliteta od gljiva,
Troskovi organizacije i provedbe ukljucuju sljedece:

Objava na radiju i izrada plakata i letaka namijenjenih promociji i najavi
Angazman voditelja programa

Angazman stru¢njaka za determinaciju gljiva

Trosak reprezentacije

TroSak namirnica za izradu slastica i krusnih proizvoda

O 0O O O O

Izvor sredstava: TZOP, Proracun Opcine Pisarovina

Cilj: Turisticki izleti, veéi broj dolaska i noéenja turista, prezentacija i promocija lokalnih proizvoda na
Trgu u Pisarovini.

Nositelji aktivnosti: TZOP, 08 ,Vladimir Nazor“, DV , Poto¢ic¢”,
udruge

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 7.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 31. listopad 2022.
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2.3.1.8. Bozi¢ni koncert
Nastup crkvenih zborova, vokalnih grupa i KUD-ova s boZi¢nim napjevima te nastup djecjih
skupina na temu BoZi¢a.
Dio troskova se odnosi na uredenje pozornice, a ostali dio troskova se odnosi na domjenak za
sudionike koncerta i oglasavanje putem plakata i letaka te objavom na radiju.
Cilj: prezentacija tradicijskih boZi¢nih napjeva domacih zborova i gostiju
Izvor sredstava: iz prora¢una Op¢ine i TZOP

Nositelji aktivnosti: Opcina Pisarovina, TZOP
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 7.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2022.

2.3.1.9. Ostale manifestacije
Pod ostalim manifestacijama podrazumijevaju se manja planirana dogadanja:

o Maskare - program za djecu u sportskoj dvorani ili na Trgu Stjepana Radic¢a u Pisarovini,
ovisno o vremenskim prilikama. TroSkovi za promociju, animatore, predstavu, krafne i ¢aj.
o Ostalo — prigodni sajmovi i izloZbe povodom blagdana Uskrsa, BozZica (izloZba jaslica,
tradicijskih ukrasa idr.) u Zavicajnom muzeju Donja Kupcina i na Trgu u Pisarovini te u
Turistickom uredu.
Troskovi za organizaciju i provedbu ukljucuju sljedeée:

Izradu plakata i letaka,

- Objavu na radiju

- AngaZman animatora (maskare)

- Angaiman voditelja programa

- Nabava nagrada i drugog potrosnog materijala

- TroSak dovoza i odvoza stolova, priprema pozornice i dr.
- Trosak toplih napitaka za djecu

Izvor sredstava: Opcéina Pisarovina i TZOP

Cilj aktivnosti: Animacija djece i njihovo sudjelovanje u prezentaciji opéine i mjesta u kojem Zive kroz
suradnju s osnovnom Skolom, dje¢jim vrtiéem i udruga, obnova tradicijskih znanja i vjestina uz
nastojanje oZivljavanja tradicijskih obrta.

Nositelji aktivnosti: Opéina Pisarovina, TZOP
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2022.

2.3.2. Sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata koje su od znacaja za
razvoj, promociju i u€inkovito turisticko i gospodarsko pozicioniranje destinacije

Potpore manifestacijama koje se odnose na suorganizaciju s udrugama ili klubovima za organizaciju
nastupa, dogadanja na podrucju opcine Pisarovina i gostovanja u zemlji i inozemstvu koje imaju za cilj
promociju opcine (KUD-ovi, DVD-i, udruge i zajednice) kao i potpore udrugama susjednih mjesta koje
imaju za cilj promociju opéine Pisarovina (npr. za Kupski plov) ukoliko sudjeluju udruge Opdéine
Pisarovina.
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Nositelji manifestacija:

- KUD Magdalena (kulturno zabavna manifestacija Pjesmom do BoZi¢a),

- KUD Vrhovje Zupe Dubranec i MO Lucelnica za Jurjevo, Vincekovo i prigodne izlozbe,
- KUD Bratinecko srce za Jurjevo, prostenje u Bratini,

- RK Jamnica za turnir u mini rukometu,

- Judo klub Pisarovina (Judo turnir),

- Zavicajni muzej Donja Kupcina (radionice, prigodni sajmovi i izloZbe),

- Udruga , Titanic 100“ iz Bratine,

- MNK - Malonogometni turniri, DVD,

- Udruga Kupa —rijeka Zivota, Zupe, i dr. u suorganizaciji s TZOP.

Troskovi za organizaciju i provedbu ukljucuju sljedeée:

Izradu plakata i letaka
- Objavu na radiju
- Nabava nagrada i drugog potrosnog materijala
- Troskovi reprezentacije

Izvor sredstava: Opéina Pisarovina i TZOP

Cilj aktivnosti: promocija sporta, kulture i prirodnih ljepota naseg kraja

Nositelji aktivnosti: Udruge i klubovi, TZOP
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2022.

2.4. Turisticka infrastruktura:

2.4.1. Upravljanje Zavi¢ajnim muzejom Donja Kupcina
o Odrzavanje objekata u Zavicajnom muzeju Donja Kupcina
o Otkup eksponata za Zavi¢ajni muzej

Radi odrZavanija, ali i podizanja kvalitete sadrzaja Zavi¢ajnog muzeja potrebno je stalno ulaganje u
odrZavanje objekata i eksponata. Kako bi se sacuvali predmeti koji viSe nisu u upotrebi i spasili od
zaborava, potrebno ih prikupiti i po potrebi otkupiti od mjestana opcine ili Sire.

Cilj aktivnosti: sacuvati drvene objekte kao kulturna dobra od propadanja koji ée sluZiti za izlozbu
eksponata i otkup eksponata radi zastite i o€uvanja za buduce generacije, poveéanje kvalitete
turisticke ponude

Izvor sredstava: iz proracuna Opcine i Zagrebacke zupanije

Nositelji aktivnosti: TZOP, Op¢ina Pisarovina

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 45.000,00
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Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2022.

2.4.2. lzgradnja poucno — edukativne staze

Na temelju izradenog idejnog projekta za izgradnju pouéno — edukativne staze sa prateé¢im sadrzajima
na lokaciji kod Sume Rastik u Pisarovini, uz nogometno igraliste NK Jamnice, plan je urediti trasu kojoj
je cilj educiranje i informiranje o Sumi, odrZivom gospodarenju Sumama, zastita Sumskog okolisa.
Uredenje se odnosi na put, cca 450 m i dio Sume koje su u privatnom vlasnistvu za Cije koristenje je
dana suglasnost vlasnika. Uz stazu su predvideni dodatni sadrzaji (informativne ploce, putokazi, klupe,
sjenice, sprave za rekreaciju i dr.) izradeni od ekoloski prihvatljivih materijala. Cijelom duZinom bit ée
postavljeni poucni paneli koji ¢e opisivati biljne i Zivotinjske vrste ovog podrucja sa zanimljivim
fotografijama. Uz samu stazu na pojedinim stablima postavit ¢e se kucice za ptice. Staza e biti
prilagodena djeci, rekreativcima i izletnicima.

Troskovi se odnose na:

Izgradnju poucno-edukativne staze i postavljenje prateéih sadrzaja: stolovi s klupama, putokazi,
montaza ograde, koSevi za otpatke, Sumske knjige, informativne ploce, klupe, sjenice, sprave za
rekreaciju, sadnja stabala. Da bi se omogudilo koristenje staze potrebno je osigurati prohodnost na
veéem dijelu staze, odnosno treba ukloniti grmlje i bilje koje zaklanja stazu te izvrsiti orezivanje
potencijalno opasnih grana. Ukupna vrijednost projekta je 668.888,00. Projekt bi se zavrSio 2022.g.

lzvor sredstava: EU sredstva iz mjere Ulaganja u razvoj Sumskih podrucja i poboljSanje odrzivosti
Suma, Podmjera 8.5. Potpora za ulaganja u poboljSanje otpornosti i okolisne vrijednosti Sumskih
ekosustava, Operacija 8.5.2. Uspostava i uredenje poucnih staza, vidikovaca i ostale manje
infrastrukture, Opéina Pisarovina.

Cilj aktivnosti:

Unapredenije turisticke infrastrukture u cilju poboljSanja boravka turista i kvalitetnije turisticke
ponude, poboljSanje vrijednosti javnog prostora i dostupnost lokalnom stanovnistvu i izletnicima
boravka u prirodi uz koristenje prirodnih materijala. Razvoj i prepoznatljivost ruralnog podrucja uz
povecan broj posjetitelja.

Nositelji aktivnosti: Opéina Pisarovina, TZOP
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 340.000,00
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2022.

2.5.Podrska turistickoj industriji — Udruzeno oglasavanje:

Obzirom da TZOP nema dovoljno financijskih sredstava za potpore, nastojat ¢e suradivati u smislu
koordinacije izmedu pojedinih subjekata i u sklopu organizacije dogadanja i promotivnih
aktivnosti ukljuciti smjestajne, gospodarske objekte i udruge odnosno sve koji su ukljuceni
posredno ili neposredno u turisticku ponudu kraja.

o Podrska subjektima u svrhu razvoja programa povezanih neposredno s turistickim
proizvodom

o Potpore za programe dionika u turisti¢koj aktivnosti na razini destinacije iz vlastitih
sredstava

o Potpore programima destinacijskih menadZment kompanija (DMK)
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U cilju potpore turisti¢koj industriji u smislu oglasavanja prema Zakonu o turisti¢ckim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma, za sve lokalne turisticke zajednice koje imaju manje od 1.000.000
komercijalnih noéenja poslove marketinga radi regionalna turisticka zajednice odnosno za nase
podrugje je to TZZZ. TZOP ¢e participirati u prosljedivanju informacija s terena, a u manjem dijelu
financijski u suradnji s TZZZ.

Ciljevi aktivnosti: Promocija destinacije

Nositelji i partneri: HTZ, T2ZZ, TZOP
Iznos potreban za realizaciju: 1.000,00
Rok realizacije: tijekom 2022.

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice:

Nastupi na sajmovima i posebne prezentacije turisticke ponude destinacije u koordinaciji s
regionalnom turistickom zajednicom.

U okviru svojih moguénosti TZOP ¢e nastaviti promociju destinacije putem distribucije
promidZbenog materijala na sajmovima organiziranim od strane sustava HTZ-a i TZZZ.

TZ Zagrebacke Zupanije, u suradnji sa Zagrebackom Zupanijom, planira mjesecno predstavljanje u
centru grada Zagrebu, a sukladno prora¢unskim moguénostima organizirati ¢e se posebne
prezentacije. Na prezentacijama i specijaliziranim sajmovima ¢ée se stavljati naglasak na posebnim
oblicima turizma, kvalitetnom smjestaju u nasim ruralnim utocistima, lokalnim proizvodima i eno
gastro naglascima nasSe Zupanije. Financirat e se troSak prijevoza, trosak opreme za sajmove,
reprezentacije te ostalih troskova nastupa, kao i promidzbeni materijal.

Cilj aktivnosti: promocija destinacije i prezentacija specijalizirane turisticke ponude Zagrebacke
Zupanije

Izvor sredstava: TZOP

Nositelji aktivnosti: TZOP
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2022.

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja:

Opis aktivnosti: Turisticka zajednica ¢e podrzati studijska putovanja domadih i stranih novinara u
organizaciji Glavnog ureda Hrvatske turisticke zajednice i TZZZ.

Takoder, podrzati ¢e predstavnike organizatora putovanja u cilju dovodenja grupa u destinaciju kroz
davanje informacija o destinaciji, zajednicko kreiranje programa, financiranje prezentacije.

Cilj: prezentacija turisticke ponude i poveéanje dolazaka gostiju
lzvor sredstava: TZOP

Nositelji aktivnosti: TZ Zagrebacke Zupanije, Zagrebacka Zupanija,
lokalne TZ
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2022.

3.3. Kreiranje promotivnog materijala:

Izrada i distribucija informativnih materijala i priprema destinacijskih marketinskih materijala
sukladno definiranim standardima i upucivanje na uskladivanje i odobrenje u T2ZZ

3.3.1. lzradai distribucija informativnog materijala

U skladu s marketindkim ciljevima TZZZ planira se izrada informativnih materijala za koje je potrebno
odobrenje TZZZ. Tro$ak se planira za eventualni redizajn i grafi¢ki dizajn te za tisak.

o Radi potraznje za tiskanim promotivnim materijalom potrebno je napraviti dotisak
postojece brosure uz korekciju informacija te tisak novih, prema potrebi.

o Tiskao bi se deplijan vezan uz vjerski turizam (drvene kapele i crkve) u nakladi od 500
komada na hrvatskom i 500 komada na engleskom jeziku.

Cilj aktivnosti: promocija ponude destinacije, ouvanje nematerijalne bastine, opskrbljivanje
trziSta informacijama i povecana vidljivost kroz distribuciju informativnih promocijskih materijala,
poticanje potraznje.

Izvor sredstava: TZOP i Opcina Pisarovina

Nositelji aktivnosti: TZOP
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 15.000,00
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2022.

3.3.2. Izradai nabava suvenira i drugog promidZzbenog materijala

Sukladno potrebi i ponudi novih oblika promocijskih materijala, izradit ée se npr. roll up posteri
(destinacijski / proizvodni), promotivne platnene i papirnate vrecice, majice, mirisne vrecice lavande,
prigodni letci, suveniri (kip Jane i rode, tzv. pametni suveniri od bioplastike — kukuruzni Skrob i Secerna
trstika), magneti poklon vreéica s domadim proizvodima, sitni reklamni materijal... za potrebe nastupa
na manifestacijama, prezentacijama, sajmovima, za poslovne partnere i sl.

Izvor sredstava: TZOP i dr.
Cilj aktivnosti: promocija proizvoda naseg kraja i poticanje gospodarskih aktivnosti

Nositelji aktivnosti: TZOP
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2022.

3.3.3. Stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreznim
stranicama destinacije i drustvenim mrezama
o Priprema teksta i video materijala za digitalne mreze

U svrhu prepoznatljivosti i autenti¢nosti destinacije potrebno je kreirati price uz turisticke proizvode te
bi se trosak za provodenje aktivnosti odnosio na autorski honorar. Za atraktivniji sadrZaj potrebno je
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kreirati i objavljivati popratni video materijal — spotove kao nadogradnja na ve¢ postojeci, prema
segmentima turisticke ponude. U cilju dostupnijih informacija pripremiti sadrzaj za mobilne aplikacije.

Cilj aktivnosti: povecanje vidljivosti i broja pratitelja na stranicama destinacije i drustvenim mrezama

Izvor sredstava: TZOP, Opcina Pisarovina

Nositelji aktivnosti: TZOP
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2022.

3.4. Internetske stranice:

Upravljanje odredenim sadrzajem na internetskim stranicama, razvoj i odrzavanje na internetskim
stranicama, kao $to su: Google maps, nasa internetska stranica na domeni www.visitpisarovina.com i
drustvenim mreZzama kao Sto je Facebook Visit Pisarovina i Op¢ine Pisarovina. Potrebno je
kontinuirano aZurirati sadrZaj kako bi se slale to¢ne informacije posjetiteljima.

Troskovi ukljuuju kreiranje i dizajniranje sadrZzaja na internetskim stranicama, popunjavanje sadrZaja
te razvoj i odrzavanje. Tro$ak bi se odnosio na marketinske stru¢njake prilikom kampanja pojedinih
dogadanja.

Izradena je zajednicka platforma www.croatia.hr koju moZzemo samostalno popunjavati s
informacijama o destinaciji. TroSak bi se odnosio na popunjavanje i azuriranje sadrzaja.

U cilju toc¢ne informiranosti i bolje vidljivosti potrebno je azurirati sadrzaj i redovito objavljivati novi
sadrzaj.

Cilj aktivnosti: pruZziti kvalitetne i aZurne informacije u skladu s novim tehnoloskim dostignu¢ima.

Izvor sredstava: TZOP

Nositelji aktivnosti: TZOP
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2022,

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka:

TZOP je uspostavila turisticku bazu podataka ugostiteljskih objekata, smjesStaja u domadinstvu i ostale
ponude te je u stalnom kontaktu s dionicima. Prikupljaju se podaci i fotografije koje se objavljuju na
internetskim mrezama ili se distribuiraju putem tiskanih materijala.

Kontinuirano obogacdivanje fundusa fotografija prirodnih i kulturnih atrakcija te fotografija s dogadanja
Sto ¢e omoguditi brzu pripremu materijala za izradu brosura, promotivnih materijala te za objavu na
drustvenim mreZzama i portalima te koriStenje fotografija za kalendar Opéine Pisarovina.

U cilju stvaranja baze fotografija planira se organizacija i provedba foto natjecaja. Potrebno je osigurati
nagrade u obliku bonova ili novcane. Trazit ¢e se fotografije prirodnih i kulturnih atrakcije Pisarovine te
fotografije s raznih dogadanja koje su posjetitelji zabiljezili.
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Prema potrebi pripremaju se, sortiraju i Salju podaci o turisti¢koj ponudi na podrucju destinacije u
TZZZ i Hrvatsku turisti¢ku zajednicu

Kontinuirano se $alju potrebni podaci u TZZZ prema marketingkim kampanjama i za baze podataka.

3.5.1. Otkup sadrzaja, fotografija i ostalih podataka

Cilj aktivnosti: stvaranje banke fotografija, dokumentiranje i arhiviranje dogadanja te priprema
podataka za daljnju distribuciju

Izvor sredstava: TZOP, Opcina Pisarovina

Nositelji aktivnosti: TZ0P
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2022,

3.6. Turisticko-informativne aktivnosti:

3.6.1. Nabava panoa

Nabava novih panoa za postavljanje plakata i obavijesti pored frekventnijih autobusnih stanica u cilju
bolje informiranosti mjestana i posjetitelja. Nabavom panoa za oglase bi autobusne stanice prestale
biti mjesto za lijepljenje plakata. Autobusne stanice bi trebalo odistiti od tragova ljepila. Trosak se
odnosi na uslugu CiS¢enja autobusnih stanica, izrade i postavljanja panoa. Ove aktivnosti i provodenje
ovise o natjecajima i prihvatljivim aktivnostima.

Cilj aktivnosti: uredenost, dostupnost informacija

Izvor sredstava: Zagrebacka Zupanija, HTZ

Nositelji aktivnosti: TZOP, Op¢ina Pisarovina
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 15.000,00
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2021.

3.6.2. Turisticka signalizacija

Turisticka signalizacija ostaje jedan od vaznijih projekata TZO Pisarovina. Potrebna je izrada novih
putokaza na frekventnim mjestima i lokacijama od interesa za turiste koji dolaze individualno ili
organizirano. Postaviti putokaze koji upuéuju na pojedine objekte znacajne za turisticku ponudu.
Trosak se odnosi na izradu prometnih elaborata, ishodenje suglasnosti za postavljanje i oznacavanje
objekata, te izradu i postavljanje putokaza prema objektima za smjestaj, Setnici ,,Plaza” i dr. iz smjera
Karlovca prema Pisarovini (prije rotora), zamjenu ostecenih.

Nastavak projekta: izrada i postavljanje znakova

Cilj: obiljeziti turisticki vrijedne lokalitete i javne objekte radi lakSeg snalaZzenja
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Izvor sredstava: Zupanijski proracun, Opéina Pisarovina, HTZ i dr.

Nositelji aktivnosti: TZOP, Op¢ina Pisarovina
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 35.000,00
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2022.

4. DESTINACISKI MENADZMENT

4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor:

Sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostalim turisti¢kim informacijskim sustavima
sukladno uputama Hrvatske turisticke zajednice kao $to su: jedinstveni turisticki informacijski portal te
evidencija svih oblika turisticke ponude/atrakcija na podrucju Zupanije/regije.

Uspostavljanje sustava poslovne inteligencije temeljene na informatickim tehnologijama (baze
podataka, B2B portal, sistematizacije istraZivanja, infografike).

Opis aktivnosti: Kao i do sada, TZ ¢e aktivno sudjelovati u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor.
Sukladno uputama HTZ-a ukljuciti éemo se i u razvoj ostalih turisti¢kih informacijskih sustava.

Cilj: upravljanje turistickim informacijskim sustavima

Izvor sredstava:

Nositelji aktivnosti: TZ Zagrebacke Zupanije, lokalne TZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.000,00
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2021.

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji:

4.2.1. Provodenje akcije ,Zeleni cvijet”

Sustav nagradivanja, priznanje postignuéima u turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama
turisticke ponude u destinaciji samostalno i u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom i HTZ-om.
Provodenje akcije ,,Zeleni cvijet” je ved tradicionalna akcija ocjenjivanja uredenosti okuénica fizickih
osoba koje se prijave na natjecaj, Ciji je cilj poticanje ukljucivanja u opée uredenje okolisa i stvaranje
ljepSeg i ugodnijeg boravka u mjestu. Natjecaj ¢e se objaviti na oglasnim plo¢ama i web stranici opéine
Pisarovina i drustvenim mreZzama. TZO Pisarovina ¢e okupiti povjerenstvo koje ¢e obilaziti teren i
fotografirati kandidate te ¢e po zavrsetku akcije biti dodijeljene nagrade za prva tri mjesta za najljepsu
okuénicu na svecanoj sjednici Opcéinskog vije¢a povodom Dana Opdéine. Nagrade ce biti u vrijednosti
poklon bonova za kupnju cvijeéa i drugog sadnog materijala te alata i opreme. Trosak aktivnosti
ukljuéuje: nagrade, priznanja, studijsko putovanje.

Cilj: unapredenje turisticke ponude, poticanje ekoloske svijesti i vaznosti uredenja svojih kuca i
okuénica.

Izvor sredstava: iz proracuna Opcéine i TZOP
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Nositelji aktivnosti: TZOP, Op¢ina Pisarovina
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00

Rokovi realizacije aktivnosti: 11. studeni 2021.

4.2.2. Ostale aktivnosti u koordinaciji s TZZZ:

o Sudjelovanje u planiranju i provedbi kljucnih investicijskih projekata javnog i privatnog
sektora i kljucnih projekata podizanja konkurentnosti destinacije (programi City card,
City break i sl.)

o Suradnja s predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi podizanja kvalitete
ponude u destinaciji

o Organiziran sustav upravljanja posjetiteljima

4.3. Poticanje na uredenje destinacije:

4.3.1. PoboljSanje opcih uvjeta boravka turista - Uredenje raskrséa i
centara po naseljima

U cilju poboljsanje opcih uvjeta boravka turista potaknuti odrzavanje Cistoce u destinaciji. Urediti
prilazna raskrs¢a u centru Pisarovine. TroSak se odnosi na nabavu i sadnju cvijeca, trajnica i drugih
biljaka.

Cilj aktivnosti: unapredenje turisticke ponude i stvaranje klime dobrodoslice u mjestu

Nositelji aktivnosti: TZOP i Op¢ina Pisarovina
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2021.

4.3.2. Nabava standova

Nabava standova za potrebe promocije OPG-a, udruga i sl. na sajmovima i odrZzavanja manifestacija na
podrudju Pisarovine. Sredstva osigurati javljanjem na natjecaje HTZ-a, TZZZ-a, Zupanije.

Cilj aktivnosti: atraktivniji nacin predstavljanja ponude opcine

Nositelji aktivnosti: TZOP i Op¢ina Pisarovina
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 40.000,00
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2021.

4.3.3 Aktivnosti uredenja mjesta (Setnice, klupe, vidikovac i sl.)
U koordinaciji i suradnji s Op¢inom Pisarovina:

U skladu sa zakonskim zadac¢ama turisticka zajednica poticat ¢e i koordinirati aktivnosti odrzavanja
biciklisti¢kih ruta i uredenja Setnice uz rijeku Kupu kao primarnog turistickog resursa. Turistic¢ka
zajednica takoder ¢e, u skladu s raspoloZivim sredstvima, podrzati provodenje svih ekoloskih akcija u
cilju o¢uvanja turistickog prostora i zastite okolisa te prirodne i kulturne bastine. Aktivnosti: kosnja,
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akcije ¢is¢enja smeca, odrZavanje postavljenih klupa na odmoriStima, odrzavanje informativnih ploca,
putokazaisl.

Izvor sredstava: Opcina Pisarovina, TZOP, Mjesni odbori, lovacka drustva, sportski klubovi
Cilj aktivnosti:

Unapredenje turisti¢ke infrastrukture u cilju poboljSanja boravka turista i kvalitetnije turisticke ponude

Nositelji aktivnosti: Opdina Pisarovina, TZOP
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 31. prosinac 2022.

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.3. Medunarodne strukovne i sl. organizacije:

5.4. Domace strukovne i sl. organizacije:

Napomena:

Sukladno ¢lanku 32. Zakona lokalne turisticke zajednice mogu na temelju posebne odluke Turistickog
vijeca Hrvatske turisticke zajednice biti ¢lan medunarodnih turistickih organizacija i srodnih udruZenja.

6. ADMINISTRATIVNI RASHODI

Strucna sluzba je u 2021. godini obavljala sve zadacde sukladno Statutu TZ Opdéine Pisarovina i Zakonu o
turistickim zajednicama te Programu rada i Financijskom planu TZ Opcine Pisarovina za tekuéu godinu
te odlukama i zaklju¢cima Turistickog vije¢a. Struc¢na sluzba ée i u 2022.g. operativno izvrsavati ili
koordinirati izvrSenje Programa rada kao i provoditi sve aktivnosti vezane za izvrSavanje planiranih i
zakonom propisanih zadada.

Aktivnosti stru¢ne sluzbe TZO Pisarovine — Turisticki ured (dalje u tekstu: TU) proizlaze iz Programa
rada s financijskim planom TZOP. Uz aktivnosti navedene u Programu rada, struc¢na sluzba TZOP
obavlja i niz ostalih aktivnosti koje proizlaze tijekom godine.

Obavljanje strucnih i administrativnih poslova obuhvaca osobito ove poslove:

e provodenje zadatka utvrdenih programom rada Zajednice

e obavljanje struc¢nih i administrativnih poslova u svezi pripremanja sjednica tijela Zajednice

e obavljanje strucnih i administrativnih poslova u svezi s izradom i izvrSavanjem akata tijela
Zajednice

e obavljanje pravnih, financijskih i knjigovodstvenih poslova, kadrovskih i opcih poslova,
vodenje evidencija i statistickih podatka utvrdenih propisima i aktima Zajednice

e izradu analiza, informacija i drugih materijale za potrebe tijela Zajednice

e davanje tijelima Zajednice kao i drugim zainteresiranim stru¢na misljenja o pitanjima iz
djelokruga Zajednice

e obavljanje i drugih poslova koje odrede tijela Zajednice.
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e organizira rad Zavi¢ajnog muzeja Donja Kupcina

e prikupljanje, obradu i stavljanje na raspolaganje javnosti informacije u cilju poticanja i
promidzbe turizma na podrucju Zajednice

o prikupljanje informacije o turistickim potrebama i drugim pojavama u zemlji i inozemstvu od
znacaja za turizam Zajednice

e informiranje turista o znamenitostima i privlacnostima turistickog okruzja, spomenicima
kulture i dr.

e vrsenje promocije turistickog proizvoda s podrucja Zajednice

e pruzanje ostalih potrebnih turistickih informacija

e suradnja s tuzemnim informativnim organizacijama

e obavljanje i drugih poslova koje mu odrede tijela Zajednice

Potreban broj radnika:
o direktor Turisticke zajednice (tijekom cijele godine),

o 1 strucni suradnik za kulturnu bastinu u Zavi¢ajnom muzeju Donja Kupcina (tijekom cijele godine na
pola radnog vremena),

Radno vrijeme ureda: 07:30 - 15.30
Radno vrijeme Zavi¢ajnog muzeja: utorak — petak, 09:00 — 13:00, subota 10:00-14:00

Administrativnim rashodima ukupnog iznosa 202.500,00 kuna zaokruZeni su planirani rashodi koji ¢e
biti potrebni za funkcioniranje ureda i zaposlenih i ostale troSkove ureda.

6.3. Place:

Place zaposlenika lokalne turisticke zajednice osim plac¢a informatora u turisti¢ko-informativnim
centrima

Rashodi za radnike sastoje se od bruto placa, doprinosa i darova.
Ukupni trosak place za Andelku Vidovié¢ 55.000,00 kn.
Ukupni trosak place za Ivanku Rogi¢ 143.000,00 kn.
Planirani trosak: 198.000,00 kn
6.4. Materijalni troskovi:

Troskovi funkcioniranja ureda turisti¢ke zajednice sadrZe materijalne rashode ureda i Zavi¢ajnog
muzeja (rezijski troskovi, uredska oprema i materijal, odrzavanje prostora), financijske troskove -
troskovi platnog prometa, troskove za usluge (racunalne usluge, usluge placanja kratkorocnih
licenci, promidZbene usluge, komunalne, autorski honorari i ugovori o djelu, film i obrada
fotografija, graficke i tiskarske usluge, troskovi postarine i sl.), nematerijalne rashode (sluzbena
putovanja, prijevoz na posao i s posla, stru¢no usavrsavanje zaposlenika, reprezentacija i dr.)

Planirani trosak: 20.000,00
6.5. Tijela turisticke zajednice:
RAD TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE PISAROVINA
U 2022. planiraju se odrZati najmanje:
- dvije sjednice Skupstine TZOP (do 31. oZujka, do 31. prosinca)

- Cetiri sjednice Turistickog vije¢a TZOP (prva do 28. veljace, ostale u razmacima od tri mjeseca)
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Clanovi tijela TZOP ne primaju naknadu za svoje sudjelovanje u radu tijela.

Nositelj: TZOP, Turisticko vijece i Skupstina Zajednice

Rokovi: tijekom godine

Planirani trosak: 2.000,00 kn

Izvor sredstava: iz prora¢una Opcine i TZOP

7. REZERVA

Rezerva 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja

neplaniranih aktivnosti (Odlukom Turisti¢kog vije¢a moguca je alokacija sredstava rezerve na
ostale pojedinaéno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti)

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA I1Z PRETHODNE GODINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekuéoj godini, ukoliko se ostvari manjak
prihoda nad rashodima, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni
dio sredstava rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.

Planira se visak.

STRUKTURA PLANIRANJA — TABLICNI PRIKAZ

PRIHODI P'a"(:al‘(rz‘;m' udio %

1. Izvorni prihodi 65.000,00 6%

1.1. Turisticka pristojba 30.000,00 3%

1.2. Clanarina 35.000,00 3%

5. Privhodi iz prora?una opcine/grada/Zupanije i 485.000,00 g
drZavnog proracuna

2.1. Prihodi iz proracuna opcine 305.000,00 28%

za Turisticki ured i programske aktivnosti 250.000,00 23%

za Zavicajni muzej 55.000,00 5%

2.2, Prihodi iz proracuna Zupanije 80.000,00 7%

2.3. Prihodi iz drzavnog proracuna - ministarstva 100.000,00 9%

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 50.000,00 5%

4. Prihodi iz EU fondova 340.000,00 31%

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 21.000,00 2%

6. Preneseni prihod iz prethodne godine 143.000,00 13%

7. Ostali prihodi 1.000,00 0%

SVEUKUPNO 1.105.000,00 100%
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Plan za 2021.

AKTIVNOSTI udio %
(u kn)
ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANIJE 0,00 0,00%
lzrada
1.1. strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 0,00
dokumenata
1.2. Istrazivanje i analiza trZista 0,00
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00
RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 670.000,00 60,63%
21, Identifik.a\cijai\ i vre.drjcv)v.anje r.esursa te 110.000,00 9,95%
strukturiranje turistickih proizvoda
2.1.1. | Program za ciljanu skupinu — 8kolski uzrast 5.000,00 0,45%
212 Projel.<t inter.pretacvi.jskog centra u Zavi¢ajnom 100.000,00 9,05%
muzeju Donja Kupcina
2.1.3. | Kulturama 5.000,00 0,45%
Razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s
2.14. fokust)m na cjelogodisnju ponudu dZstinacije 0,00 By
2.2, Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 1.000,00 0,09%
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 173.000,00 15,66%
Organizacija i suorganizacija dogadanja, kulturno-
2.3.1. zagavnih sjportskihgi sl. majnifesfacija tjj destinaciji 168.000,00 20
1. Jurjevo 5.000,00 0,45%
2. Biciklijada 7.000,00 0,63%
3. Atletska utrka - Memorijala Julije Borosa - Jumbo 10.000,00 0,90%
4. Kupske veceri 100.000,00 9,05%
5. Etno Pisarovina - Rodino ljeto u Kupcini 20.000,00 1,81%
6. Dan Opdine 7.000,00
7. Festival meda, kruha i gljiva 7.000,00 0,63%
8. Bozi¢ni koncert 7.000,00 0,63%
9. Ostale manifestacije 5.000,00 0,45%
Sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih
23, SL:I_ojekaFa koje. SI:lvOd .znaEaja za razvoj, !)r:om.ocij.u i 5.000,00 0,45%
ucinkovito turisticko i gospodarsko pozicioniranje
destinacije
2.4. Turisticka infrastruktura 385.000,00 34,84%
2.4.1. | Upravljanje Zavi¢ajnim muzejom Donja Kupcina 45.000,00 4,07%
2.4.2. | Projekt: Izgradnja pouéno-edukativne staze 340.000,00 30,77%
25, Podrv§ka tlfristiékoj industriji - udruzeno 1.000,00 0,09%
oglasavanje
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 105.000,00 9,50%
3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 5.000,00 0,45%
3.1.1. | Nastupi na sajmovima 5.000,00 0,45%
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3.2 Suradnja s organizatorima putovanja 5.000,00 0,45%
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 35.000,00 3,17%
3.3.1. | Izrada i distribucija informativnih materijala 15.000,00 1,36%
IzradaT |vnabava suvenlllra i drugog 10.000,00 0,90%
3.3.2. | promidZbenog materijala
Stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje
sadtzaja ha mrezvnlm str:?\nlcama destln.ac.ue i 10.000,00 0,90%
drustvenim mreZama-priprema teksta i video
3.3.3. | materijala
3.4. Internetske stranice 5.000,00 0,45%
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 5.000,00 0,45%
3.5.1. | Otkup sadriaja, fotografija i ostalih podataka 5.000,00 0,45%
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 50.000,00 4,52%
3.6.1. | Nabava panoa za oglasavanje 15.000,00 1,36%
Postavljanje infopunktova te postavljanje i
3.6.2. odriav;njé turist?(:ke signalizapcije o 35.000,00 3,17%
4, DESTINACISKI MENADZMENT 51.000,00 4,62%
4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 1.000,00 0,09%
4.2, Upravljanje kvalitetom u destinaciji 5.000,00 0,45%
4.2.1. | Zeleni cvijet 5.000,00 0,45%
4.2.2. | Ostale aktivnosti u koordinaciji s TZ2Z 0,00 0,00%
4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 45.000,00 4,07%
4.3.1. | Poboljsanje opcih uvjeta boravka turista 5.000,00 0,45%
4.3.2. | Nabava standova 40.000,00 3,62%
433 iAskl'f;vnosti uredenja mjesta (Setnice, klupe, vidikovac 10.000,00 0,90%
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 0,00 0,00%
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00%
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 218.000,00 19,73%
6.1. Place 198.000,00 17,92%
6.2. Materijalni troSkovi 20.000,00 1,81%
6.3. Tijela turisticke zajednice 0,00 0,00%
7. REZERVA 61.000,00 5,52%
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE
8. GODINE 0,00 0,00%

Pisarovina, studeni 2021.

Plan pripremila:

Ivanka Rogi¢

Predsjednik TZOP:

Tomo Kovacié
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Na temelju ¢lanka 17. Statuta Turisticke zajednice opcine Pisarovina Skupstina Turisticke zajednice
opcine Pisarovina na sjednici odrZzanoj dana 28.12.2021. donosi

ODLUKU
O IZVRSENJU FINANCIJSKOG PLANA TZO PISAROVINA ZA 2022.

Clanak 1.

Za izvrSenje financijskog plana za 2022. godinu zaduZuju se Turisticko vijece i direktorica
Turistickog ureda sukladno odredbama o nositeljima pojedinih aktivnosti.

Skupstina ovlascuje Turisti¢ko vije¢e da moze tijekom godine, u okviru ukupne svote, vrsiti
preraspodjelu i prenamjenu pojedinih stavki Financijskog plana u skladu s izmjenama i
dopunama Programa rada za 2022. koje ée biti donesene na sjednicama Turisti¢kog vijeca.

Clanak 2.

Direktor Turistickog ureda samostalno odlucuje o iznosima do 5.000 kn za neplanirane
aktivnosti.

Clanak 3.

Ova odluka stupa na snagu danom donosenja.

Predsjednik TZO Pisarovina

Tomo Kovacic
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