PROGRAM RADA I FINANCIJSKI
PLAN TZO PISAROVINA zA 2015.
GODINU

uvoD

Osnivacka skupstina Turisticke zajednice opéine Pisarovina odrZana je 17. veljace 2011.g. Statut
Turisticke zajednice opcine Pisarovina je objavljen u Glasniku Zagrebacke Zupanije br. 26/11.
Turisti¢ka zajednica opéine Pisarovina sa sjedistem u Pisarovini, upisuje se u Upisnik turistickih
zajednica s danom 8.0Zujka 2012.godine pod upsnim brojem 117 kao pravni sljednik Turisticke
zajednice opéine Pisarovina koja je upisana u Upisnik turisti¢kih zajednica Ministarstva turizma, pod
upisnim brojem 261, list broj 304, stranica A, KLASA: 334-03/98-02/07 URBR0J:529-02/98-02) od 3.
ozujka 1998.g.
20. 9. 2011. Skupstina Turisticke zajednice opc¢ine Pisarovina donosi Odluku o osnivanju Turisti¢kog
ureda sa sjediStem u Pisarovini, Trg Stjepana Radi¢a 13, koji zapocCinje s radom
1.11.2011.g.
Uvjeti za osnivanje Turistickog ureda osigurani su sredstvima iz Proracuna Opcine Pisarovina (preko
50%) jer prihodi od turistickih ¢lanarina i boravisnih pristojbi zasad su nedostatni.
Turisticka zajednica opcine Pisarovina je djelovala tijekom prethodnih godina organizacijom niza
dogadanja i manifestacija te ih Zeli dalje razvijati i nadogradivati.
U izradi Programa rada za 2015. g. polazi se od:

e Ostvarenih rezultata i aktivnosti u 2014. godini,

e Stanja raspolozive turisticke ponude,

e Stanjai ocjene raspoloZivih smjesStajnih kapaciteta.

Program rada sadrzi :
o Ciljeve marketinske politike u turizmu u 2015. godini
e Prijedlog marketinskih aktivnosti po vrstama i projektima
e Procjenu plana prihoda Turisticke zajednice opcine Pisarovina
e Procjenu plana rashoda Turisticke zajednice op¢ine Pisarovina

CILJEVI MARKETINSKE POLITIKE U TURIZMU U 2015. GODINI
Polazeci od temeljnih zajednickih ciljeva Turistickih zajednica opcina ili gradova koji su:

e Unapredenje, oCuvanje i promocija postojeéeg turistickog proizvoda, iniciranje razvoja
novih turistickih proizvoda podrucja za koje su osnovane, na nacin da upravljaju
destinacijom na razini za koju su osnovane,

e Unapredivanje opcih uvjeta boravka turista i to osobito podizanje kvalitete turistickih i
drugih komplementarnih usluga, o¢uvanjem i stvaranjem prepoznatljivog i privlacnog
turistickog okruZzja i osiguranjem turistickog gostoprimstva na podrucju za koji su osnovane,

e Razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim , drustvenim i drugim ucincima turizma, te
potrebi i vaznosti oCuvanja i unapredenja svih elemenata turistickog proizvoda odredenog



podrucja, a osobito zastite okoli$a te prirodne i kulturne bastine sukladno odrzivom razvoju

te od ostvarenih rezultata tijekom 2014. godine, ciljevi Turisti¢ke zajednice opcine Pisarovina u
2015. godini su:

e PoboljSanje poloZaja i povecanje prepoznatljivosti opéine Pisarovina kao kvalitetne
receptivno/tranzitne turisticke opéine na turistickom trzistu Republike Hrvatske;

e Povecanje stupnja koristenja smjestajnih i drugih kapaciteta;

e Promocija, obogadivanje i prosirivanje svih kulturnih, gospodarstvenih, Sportskih i
umjetnickih dogadanja i priredbi koje pridonose razvoju turisticke ponude;

e Pojacane aktivnosti koordinacijske funkcije i suradnja s nizim i viSim ustrojem i svim
pravnim i fizickim osobama neposredno ili posredno ukljué¢enih u turizam opcine, kao i
pruzanje strucne i svake druge pomodi istima radi zajedni¢kog dogovaranja, utvrdivanja i
provedbe politike razvoja turizma i obogacivanja turisticke ponude;

e Promoviranje turisticke destinacije na razini op¢ine samostalno i putem udruzenog
oglasavanja;

e Povecanje turistickog prometa, stvaranjem uvjeta i izgradnjom smjestajnih kapaciteta,
narocito se ocekuje povecanje noéenja na podrucju opéine Pisarovina.

U skladu s opéim ciljevima Hrvatske turisticke zajednice i sustava turistickih zajednica kontinuirano
se radi na unapredenju proizvoda podizanjem kvalitete turistickih i drugih komplementarnih usluga,
ocuvanjem i stvaranjem prepoznatljivog i privlaénog turistickog okruzja i osiguranjem turistickog
gostoprimstva u turistickom mjestu, opdini.

Procjena fizickog obujma turistickog prometa na podrucju TZ opcine Pisarovina za 2015. godinu.
Usporedbom 2013. i 2014. godine broj noéenja i dolazaka na podrucju TZ se povecava, te se ocekuje
manje povecanje u 2015. godini.

Razlog je bolja promocija i povecanje smjestajnih kapaciteta te unapredenje turistickih programa i
prometne signalizacije.

Sijecanj-listopad 2013. Sijecanj — listopad 2014. Index 2014/2013
Dolasci Nocenja Dolasci Nocenja dolasci  nocenja
Domacigosti 1320 1445 1745 3104 132 215
Stranigosti 844 1338 885 1190 105 89
Ukupno 2164 2783 2630 4294 122 154

MARKETINSKE AKTIVNOSTI PO VRSTAMA I PROJEKTIMA

l. ADMINISTRATIVNI MARKETING
Rashodi za radnike sastoje se od plada i naknade za prijevoz na posao i s posla.
Bruto placa za Andelku Vidovi¢ 43.400,00 kn
Bruto plac¢a za lvanku Rogi¢ 117.200,00 kn
Naknada za prijevoz s posla i na posao 4.080,00 kn
Loko voZnja 320, 00 kn.

Rashodi ureda sadrZe uredski materijal i potrepstine za Turisticku zajednicu i Zavicajni muzej, a
5.000,00 kn je planirno za odrzavanje sluzbenog vozila.



Red. Br. Turisticki ured Plan 2014.
1. Rashodi za radnike (bruto plaéa i prijevoz) 165.000,00
2. Rashodi ureda 9.000,00
UKUPNO 174.000,00

Il.  DIZAJN VRUUEDNOSTI

Kroz planiranje, organizaciju i izvodenje akcija Turisti¢ka zajednica opéine Pisarovina (dalje u tekstu:
TZ) namjerava pribliZiti prostor opéine Pisarovina turistima te ¢e financijski podrzati i promovirati
odrzavanje zabavnih, sportskih, kulturnih i ostalih projekata i manifestacija koje imaju za cilj
unapredenje proizvoda te stvaranje prepoznatljivog imagea opdine.

Turisti¢ka zajednica opéine Pisarovina organizirati ¢e vlastite manifestacije kao i dosada i sudjelovati
u manifestacijama ostalih organizatora s ciljem unapredenja ponude opcine te podizanja kulturnih i
zabavnih dogadanja u opdini.

1. Poticanje i sudjelovanje u uredenju mjesta (osim izgradnje komunalne
infrastrukture)
1.1. Uredenje mjesta i prilaznih raskrséa - sadnja cvijeca, postavljanje drZaca za bicikle, bozi¢éno
ukrasavanje i sl.

Planirana sredstva 10.000,00 kn|

Inicirati odrzavanje Cistoce i pristupa. Urediti prilazna raskr$¢a u centar Pisarovine — posaditi cvijece
te postaviti drzace za bicikle u centru te uz Zavi¢ajni muzej u Donjoj Kupcini.

Rokovi izrade: tijekom cijele godine

Cilj: unapredenije turisticke ponude i stvaranje klime dobrodoslice u mjestu.

2. Manifestacije
2.1. Kulturno zabavne manifestacije

2.1.1. Kupske veceri — dva termina

‘Planirana sredstva 30.000,00 kn‘

Program Kupskih veceri: zabavni i kulturni program, malonogometni turnir, prezentacija
poljoprivrednika, obrta i sl. s podrucja opéine Pisarovina i Sire, veslacka utrka nacelnika i otvorena
veslacka utrka u kupskim ¢amcima, gastro ponuda, ribicko natjecanje, nastupi KUD-ova i
mazoretkinja, DVD-a, konjickih klubova, te drugih udruga.

Uz suorganizatora — ugostitelja, TZ organizira i snosi troskove:

- informiranja i promidzZbe (nositelji: plakati, radio postaje — Radio Banovina i Radio Jaska),
-medalja i pehara za natjecanja (nogometna i veslacka),

- donacija Sportsko ribolovnoj udruzi za pomo¢ u organizaciji ribickog natjecanja i pripreme gastro
ponude (ribe na rasljama)

- najam WC kabina,

- Spricanje komaraca



- ugos$cavanje sudionika.

Cilj: Sportsko kulturno zabavna manifestacija kojom se nastoji ukljuciti sve udruge s podrucja
opcine Pisarovina kako bi prezentirale cjelokupnu ponudu opcine, a istovremeno privuci veci broj
gostiju iz susjednih opcina i gradova.

Rokovi: lipanj, srpanj

Suorganizator: ugostitelji, udruge i drustva

2.1.2. Koncert u Zavicajnom muzeju Donja Kupcina

‘Planirana sredstva 15.000,00 kn‘

Nastup etno grupa iz Zagrebacke Zupanije ili Sire. TZ pokriva troSkove organizacije, nastupa
izvodaca, bine, rasvjete, razglasa, oglasavanja, potrepstina za radionice.
e nastavak izlozbe starih fotografija u Zavi¢ajnom muzeju te novi projekt prikaza svadbenih
obicaja.
e radionice ru¢nih radova
e etno koncert uz sajam starina, domacih proizvoda, domacih jela i suvenira i nastup domacih i
gostujucih udruga, glazbenih grupa
Cilj: promocija kraja, domadih specijaliteta i prezentacija obicaja kraja te o¢uvanje bastine i
ozivljavanje obicaja izrade poklona i buketa koji idu uz svadbene svecanosti
Rokovi: kolovoz/rujan
Suorganizator: KUD Magdalena Donja Kupcina

2.1.3. Dani kruha
‘Planirana sredstva 5.000,00 kn‘

Kusanje tradicijske hrane, sajam suvenira i domacih proizvoda, predavanja vezano uz ekolosku
proizvodnju i zdravu prehranu, razmjena autohtonog sjemena.

Cilj: Turisticki izleti, boravak $to viSe turista, prezentacija lokalnih proizvoda

Rokovi: listopad

Suorganizator: KUD, Udruga dijabeti¢ara, mjestani

2.1.4. Proslava Dana sv. Martina i Dana Op¢ine
‘Planirana sredstva 10.000,00 kn‘

Namjera je da se organizira prigodni program uoc¢i Dana opcine kao sto je nastup KUD-ova,
glazbenih grupa i dr. i gastro ponuda prezentacijom firmi, obrta i OPG-a op¢ine Pisarovina.
Oglasavanje, ugosS¢avanje i pratece troskove pripreme pokriva TZ.

Cilj: naglasena promocija opcine

Rokovi: studeni

2.1.5. BozZi¢ni koncert
Planirana sredstva 10.000,00 kn

Nastup crkvenih zborova, vokalnih grupa i KUD-ova s boZiénim napjevima te nastup djecjih skupina
s igrokazima na temu BoZica.

Dio troskova se odnosi na uredenje pozornice (i eventualni popravak ,stalice”) i razglasa, a ostali
dio troskova se odnosi na domjenak za sudionike koncerta.

Cilj: prezentacija tradicijskih bozZi¢nih napjeva domacih zborova i gostiju

Rok izvedbe: prosinac



2.2. Sportske manifestacije

2.2.1. Kupska atletska utrka

Planirana sredstva 15.000,00 kn

Troskovi utrke odnose se na cjelokupnu organizaciju: oglasavanje (plakati i letci), prijevoz sudionika
iz Zagreba, prijevoz stvari trkaca od starta utrke do cilja, troskovi nagrada i medalja, logistika
(zatvaranje prometa, punktovi sa osvjezenjem za trkace na stazi od starta do cilja, medicinska
pratnja), vauceri za obrok i pi¢e nakon utrke.

Organizator je TZ uz logisticku pomo¢ obitelji Borosa, Kettlebell teama Zagreb, prof. tjelesnog
odgoja OS V. Nazor.

Cilj: promovirati zdrav nacin Zivota i rekreaciju i animirati stanovnistvo da se ukljuci podrSkom utrke
Rok odrzavanja: drugi vikend u lipnju

Suorganizatori: logisticka podrska obitelji Borosa, Kettlebell team Zagreb

2.2.2. Biciklijada

Planirana sredstva 5.000,00 kn

TZ pokriva troskove majica za sudionike i logisticke podrske (zahtjev za izdavanje dozvola za
zatvaranje prometa za ceste kojima se kreée kolona biciklista i dr.). Postoji moguénost da pojedini
sudionici biciklijade produZe boravak i drugi dan te nastave voziti individualno prema vlastitim
planovima i rutama.

Rok odrZavanja: svibanj/lipanj

Cilj: privuci posjetitelje iz Zagreba, Jastrebarskog, Karlovca i domace stanovnistvo i njihovo
medusobno druZenje uz rekreacijsku voZznju biciklom i posjetu Zaviéajnom muzeju
Suorganizatori: Udruga Moj bicikl, ugostitelj

2.3. Ostale manifestacije
Ostale manifestacije odnose se na manifestacije koje bi se odrzale tijekom godine i nove
manifestacije.

2.3.1. Dani gljiva
\ Planirana sredstva 5.000,00 kn

» obilazak Setnica u potrazi za gljivama,

» detekcija i izlozba gljiva, kuSanje specijaliteta od gljiva, sajam suvenira i
domacih proizvoda

» predavanja

Cilj: povecanje turisticke ponude, veci broj dolaska i nocenja turista
Vrijeme zbivanja: rujan/listopad

2.3.2. Ostalo
‘ Planirana sredstva 10.000,00 kn

> Maskare
Planirana sredstva: 3.000,00 kn
Program za djecu u sportskoj dvorani. Troskovi za promociju, predstavu, krafne i ¢aj.

» Ostalo — prigodni sajmovi i izlozbe povodom blagdana
Planirana sredstva: 2.000,00 kn



TroSak za promociju.

» Festival/sajam zanata i hobija

Planirana sredstva: 5.000,00 kn

Troskovi predvideni za dogadanje koje bi se uklopilo u dosadasnje manifestacije kao Sto su Kupske
veceri ili Etno koncert ili samostalno.

Cilj je okupiti vedéi broj obrta, fizickih osoba, udruga koje bi promovirale svoje vjestine, zanate,
hobije, izrade rukotvorina na jednom mjestu. Takoder, omoguditi ljudima i sudionicima da donesu
stvari koje bi razmijenili medusobno (buvljak).

Cilj: Omoguciti stanovnicima i posjetiteljima druzenje uz razgledavanje i razmjenu, na jednoj lokaciji,
na otvorenom ili u drustvenom domu uz popratni sadrZaj kao $to je glazba, sadrzaj za djecu (kratka
predstava, Zongleriisl.)

Rok: proljece ili jesen

Suorganizatori: TZ, kulturno umjetnicka drustva, udruge, obrtnici, pojedinci

2.4. Potpore manifestacijama
Planirana sredstva 7.000,00 kn|

Potpore manifestacijama koje se odnose na potpore udrugama ili klubovima za organizaciju
nastupa, dogadanja na podrucju opcine Pisarovina i gostovanja u zemlji i inozemstvu koje imaju za
cilj promociju opcine (KUD-ovi, DVD-i, udruge i zajednice) kao i potpore udrugama susjednih mjesta
koje imaju za cilj promociju opcine Pisarovina (npr. za Kupski plov, Plovidba od Karlovca do Siska u
organizaciji Esperantskih drustavaisl.)

Cilj: promocija sporta, kulture i prirodnih ljepota naseg kraja

Rokovi: tijekom cijele godine

Organizatori: KUD Magdalena (humanitarno zabavna manifestacija Pjesmom do Bozica), Judo klub
Pisarovina (Judo turnir), Zavi¢ajni muzej Donja Kupcina (radionice, prigodni sajmovi i izloZbe),
Udruga , Titanic 100“, MNK - Malonogometni turnir na ,,Plazi“, DVD, Udruga Kupa — rijeka Zivota,
prostenjai dr.

Ad Il. 3. Novi proizvodi
‘Planirana sredstva 20.000,00 kn‘

Priprema projektne dokumentacije za izradu biciklisti¢kih, konji¢kih i dr. tematskih staza (put roda).
Nositelj projekta: TZ
Rok izrade: studeni/prosinac

Red. Br. I1. DIZAJN VRIJEDNOSTI ,
Planirano u kn
1. Poticanje i sudjelovanje u uredenju 10.000,00
grada/opc¢ine/mjesta/ (osim izgradnje
komunalne infrastrukture)

1.1. Uredenje mjesta i prilaznih raskrsca 10.000,00
2. MANIFESTACIJE 112.000,00
2.1. Kulturno zabavne 70.000,00
2.1.1. Kupske veceri, dva termina 30.000,00,00
2.1.2. Koncert u Zavi¢ajnom muzeju Donja Kupcina 15.000,00
2.1.3. Dani kruha 5.000,00




2.1.4. Proslava Dana sv. Martina i Dana Opdine 10.000,00
2.1.5. Bozi¢ni koncert u Pisarovini 10.000,00
2.2. Sportske manifestacije 20.000,00
2.2.1. Kupska atletska utrka 15.000,00
2.2.2. Biciklijada 5.000,00
2.3. Ostale manifestacije 15.000,00
2.3.1. Dani gljiva 5.000,00
2.3.2. Ostalo 10.000,00
24. potpore manifestacijama 7.000,00
3. Novi proizvodi 20.000,00
UKUPNO: 142.000,00

1ll. KOMUNIKACIA VRIJEDNOSTI
1. Online komunikacije
1.1. Internet oglasSavanje
‘Planirana sredstva 1.000,00 kn‘

Oglasavanje na zajedni¢ckom portalu Turisti¢ke zajednice Zagrebacke Zupanije s aktualnim
informacijama o dogadanjima i obavijestima. AZuriranje tekstova i fotografija. Internet oglasavanje
na portalu Najave.hr i dr. Koristenje Google Adwords oglasavanja (nasi oglasi se prikazuju kada
korisnik pretrazuje sadrzaj po klju¢noj rijeci). Placanje je prema kliku odnosno kad korisnik dode na
na nasu web stranicu.

Cilj: dostupnost informacijama i bolja promocija turisticke ponude opéine Pisarovina.

1.2. Postavljanje vodi¢a opcine Pisarovina na platforme iPhone i Android
‘Planirana sredstva 10.000,00 kn‘

iPhone i Android aplikacije Pisarovina SmartGuide Sto ukljuc¢uje kompletni rad na dizajnu i
programiranju aplikacija, te njihovom smjestanju u AppStore i GooglePlay trgovine mobilnim
aplikacijama.
Pisarovina SmartGuide aplikacija ¢e sadrzavati sljede¢e osnovne module:
a. lzbor jezika
(HRV i ENG)
b. Top atrakcije
Popis po kategorijama, pretraZivanje, detaljni opis, fotografije, lokacija
(WHAT TO SEE?)
C. Aktualna dogadanja +
Popis, detaljni opis, datumi odrZavanja, lokacija, + azuriranje dogadanja
(WHAT TO DO?)
d. Pregled povijesti, zanimljivosti i korisnih informacija
Popis po kategorijama, pretraZivanje, detaljni opis, fotografije, linkovi
(WHAT TO KNOW?)
e. Prikaz atrakcija i komercijalne ponude u blizini gdje se gost trenutno nalazi (znamenitosti,
restorani, smjestaj, trgovine...)
(NEAR BY)
f. Mapa destinacije
Prikaz toc¢aka interesa (POI's) na mapi grada i ruta kako doci od pozicije gdje se trenutno
korisnik nalazi



(EXPLORE BY MAP)
Smart Guide odnosno postavljanje vodi¢a za opéinu Pisarovina za mobilne uredaje bi sadrzavao sve
gore navedeno, a teZiSte je na atrakcijama i ponudi opcine, narocito ponudi OPG —a.
Cilj: dostupnost informacijama i bolja promocija turisticke ponude
Rok izrade: prosinac

2. Offline komunikacije
2.1. Opce oglasavanje (Oglasavanje u tisku, TV oglasavanje...)
‘Planirana sredstva 4.000,00 kn‘

Upoznavanje javnosti sa aktivnostima, proizvodima, dogadanjima.
Cilj: dostupnost informacijama i bolja posje¢enost

2.2. Brosure i ostali tiskani materijal

‘ Planirana sredstva 10.000,00 kn

Tiskanje brosura i ostalog tiskanog materijala.

Dovrsetak brosure s turistickom ponudom opcine Pisarovina i tisak.
Cilj: dostupnost informacijama i bolja promocija turisticke ponude
Rok izrade: tijekom godine

2.3. Suveniri i promo materijali

Planirana sredstva 2.000,00 kn

Narudzba i izrada suvenira za potrebe nastupa na manifestacijama, prezentacijama, sajmovima.
Cilj: promocija turisticke ponude

2.4. Info table

Planirana sredstva 8.000,00 kn

Nabava i postavljanje info table u centru opcine.
Cilj: poboljsanje uvjeta boravka turista i usmjeravanje turista na zanimljive lokalitete
Rok postavljanja: prosinac

2.5. Izrada banera
‘ Planirana sredstva 10.000,00 kn

Potrebno je zamijeniti postojece kartonske banere, 4 komada, koji se koriste na gotovo svim
manifestacijama kao pozadina na pozornici.

Cilj: promocija znamenitosti i prirodnih atrakcija opéine

Rok izrade: prosinac

3. Turisticka- smeda signalizacija

Planirana sredstva 20.000,00 kn

Turisticka signalizacija ostaje jedan od vaznijih projekata TZO Pisarovina.
Potrebna je izrada novih putokaza na frekventnim mjestima i lokacijama od interesa za turiste koji

dolaze individualno ili organizirano.



Nastavak projekta: izrada i postavljanje znakova
Cilj: obiljeziti turisticki vrijedne lokalitete i javne objekte radi lakSeg snalazenja
Rok izrade: prosinac

4. Rekonstrukcija i dogradnja nadstreSnice na prostoru Kupskih veceri
Planirana sredstva 50.000,00 kn

Kako bi se osiguralo nesmetano odrzavanje manifestacije Kupskih veceri na otvorenom, nuzno je
napraviti proSirenje nadstresnice i pokriti cijelu nadstresnicu limom.

Cilj : poboljsati kvalitetu lokacije manifestacije Kupskih veceri
Rok izrade: lipanj

5. Nabava drvenih ¢amaca
Planirana sredstva 50.000,00 kn

Nabava drvenih ¢amaca koji bi bili izgradeni u tradicijskom obliku. Camci bi se upotrebljavali na
veslackoj utrci u sklopu Kupskih veceri, ali bi se mogli iznajmljivati i biti dodatna turistcka ponuda.

Cilj: promocija rijeke Kupe i tradicijskih plovila na rijeci te animacija domaceg stanovnistva u
sudjelovanju na utrci i koristenju ¢amaca, dodatna turisticka ponuda

Rok izrade: prosinac

OPIS Planirano u kn
Red. br.
lil. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI
1. Online komunikacije 11.000,00
1.1. Internet oglasavanje 1.000,00
1.2. Postavljanje vodi¢a na platforme iPhone i android 10.000,00
2. Offline komunikacije 154.000,00
s Opce oglasavanje (Oglasavanje u tisku, TV
oglasavanje...) 4.000,00
2.2. Brosure i ostali tiskani materijali 10.000,00
2.3. Suveniri i promo materijali 2.000,00
2.4. Info table 8.000,00
2.5. Izrada banera 10.000,00
3. Smeda signalizacija 20.000,00
Rekonstrukcija i dogradnja nadstresSnice na prostoru
4. Kupskih veceri 50.000,00
5. Nabava drvenih camaca 50.000,00
Ukupno (1.i2.): 165.000,00

IV. DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI
1. Sajmovi
Zastupljenost na svim sajmovima i dogadanjima, a posebno na onima gdje je sudjelovanje osigurano



bez naknade izloZzbenog prostora.

Turisti¢ka zajednica opéine ¢e sudjelovati na sajmovima u suradnji s Turistickom zajednicom
Zagrebacke Zupanije u svrhu promocije opc¢ine. Sajmovi na kojima ¢e sudjelovati TZ opéine
Pisarovina su Place2Go (Bodarski dom, Zagreb), Sajam Zupanija (Zagrebacki velesajam, Zagreb),
Rujanfestidr..

Izdaci za potrebe nastupa na sajmovima (reprezentacija, putni troskovi, kotizacija, uredenje Standa).
Tijekom cijele godine.

Red.br. opis Planirano
kn

V. INTERNI MARKETING
1. Sajmovi 4.000,00 kn

V. INTERNI MARKETING

1. Edukacija (zaposleni, subjekti javnog i privatnog sektora)
‘ Planirana sredstva 4.000,00 kn

- seminari, kongresi (kotizacija, putni troskovi)
Cilj: edukacija o suvremenim turistickim kretanjima trzista i ponude
Tijekom cijele godine.

2. Nagrade i priznanja — Akcija Zeleni cvijet
‘Planirana sredstva 5.000,00 kn‘

Svrha akcije ,,Zeleni cvijet” je poticanje uredenja okoli$a. TZO Pisarovina organizirati ¢e ocjenjivanje
uredenosti po kategoriji za balkon i okuénicu. Natjecaj ¢e se objaviti na oglasnim plo¢ama i web
stranici opcine Pisarovina. TZO Pisarovina ¢e okupiti povjerenstvo koje ée obilaziti teren i
fotografirati kandidate te ¢e po zavrSetku akcije biti dodijeljene nagrade za prvih pet mjesta za
najljepSu okuénicu i prva tri mjesta za najljepsi balkon. Nagrade ce biti u vrijednosti poklon bonova
za kupnju cvijeéa i drugog sadnog materijala te alata i opreme.

Cilj: unapredenije turisticke ponude, poticanje ekoloSke svjesti i vaznosti uredenja svojih kuca i
okucnica.

Nositelj projekta: TZ u suradnji s mjestanima

Rok: studeni
Red.br. opis Planirano kn
V. INTERNI MARKETING
1. Edukacija (zaposleni, subjekti javnog i privatnog 4.000,00 kn
sektora)
2. Nagrade i priznanja — akcija Zeleni cvijet 5.000,00 kn
Ukupno. 9.000,00 kn

VI. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA
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» proizvodnja multimedijalnih materijala
» stvaranje banke fotografija

» Jedinstveni turisticki informacijski sustav (prijava i odjava gostiju i statistika)
Cilj: praéenje, dokumentiranje i arhiviranje pregleda dogadanja

Rok: tijekom cijele godine

Red.br. opis Planirano kn
VI.MARKETINSKA INFRASTRUKTURA
Proizvodnja multimedijalnih materijala 3.000,00
Stvaranje banke fotografija 3.000,00
Odrzavanje programa Prijave turista 1.500,00
UKUPNO: 7.500,00

FINANCIJSKI PLAN ZA 2015.

PROCJENA PLANA PRIHODA TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE PISAROVINA

I.  Osnovni prihodi TZO Pisarovina su iz Proracuna Opcine Pisarovina.

Il. Prihod od turistickih ¢lanarina se u 2014. godini povecao, ali se ne ofekuje znatno

povecanje u narednoj godini.

lll.  Ocekuje se povecanje boravisnih pristojbi u narednoj godini.
Sto se tice nekomercijalnog turistitkog prometa, o¢ekuje se priblizno isti prihod od
boravisnih pristojbi osoba koje su vlasnici kuéa za odmor.

V. Prihodi od sponzorstava se ofekuju od partnera koji ¢e sudjelovati u manifestacijama i

dogadanjima.

V. Dotacije iz sustava turistic¢kih zajednica i dr. pravnih osoba na temelju natjecaja,

subvencioniranja i sl.

indeks

PLAN
RB PRIHODI PO VRSTAMA PLAN 2014 | PLAN 2015 2015/ STRUI:TUR

PLAN A%

2014
1. Prihodi od boravisne pristojbe 13.000,00 15.000,00 115 3%
2. Prihodi od turisticke ¢lanarine 31.000,00 35.000,00 113 7%

Prihodi iz proracuna
3. opcine/grada/drzavnog 223.000,00 | 253.000,00 113 50%
3.1. za programske aktivnosti 53.000,00 84.000,00 158 17%
za funkcioniranje turistickog

3.2. | ureda 170.000,00 | 169.000,00 99 34%
4, Prihodi od drugih aktivnosti 68.000,00 | 178.000,00 262 35%
Zagrebacka Zupanija 30.000,00 6%
ostale pravne osobe 148.000,00 30%
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Prijenos prihoda prethodne

5. godine (Visak prethodne godine
ukoliko je isti ostvaren) 0,00 5.460,48 1%
6. Ostali nespomenuti prihodi 5.650,00 15.039,52 266 3%
SVEUKUPNO PRIHODI 340.650,00 | 501.500,00 147 100,00%
PROCJENA PLANA RASHODA TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE PISAROVINA
indeks
PLAN
RB RASHODI PO VRSTAMA PLAN 2014 PLAN 2015 2015/ STRU;TURA
PLAN >
2014
I. | ADMINISTRATIVNI RASHODI 170.000,00 174.000,00 102 35%
1. | Rashodi za radnike 161.600,00 165.000,00 102 33%
2. | Rashodi ureda 2.500,00 3.000,00 120 1%
2.1 -
. | Zavi¢ajni muzej 900,00 1.000,00 111 0%
2:2 odrzavanje sluzbenog vozila
5.000,00 5.000,00 100
Rashodi za rad tijela Turisticke
3. | zajednice 0 0 0 0%
Il. | DIZAJN VRIJEDNOSTI 117.763,00 142.000,00 121 28%
Poticanje i sudjelovanje u
1 uredenju grada/opcine/mjesta/
" | (osim izgradnje komunalne
infrastrukture) 21.385,00 10.000,00 47 2%
1.1
. Projekt Volim Hrvatsku 5.100,00 0,00 0 0%
2. | Manifestacije 91.278,00 112.000,00 123 22%
2.1
Kulturno-zabavne 63.560,00 70.000,00 110 14%
0 0%
2.1
1. Kupske veceri, dva termina 38.970,00 30.000,00 77 6%
2.1 Koncert u Zavicajnom
.2. | muzeju Donja Kupcina 17.590,00 15.000,00 85 3%
2.1
3. Dani kruha 0,00 5.000,00 0 1%
2.1 Proslava Dana sv. Martina i
4. | Dana Opdine 0,00 10.000,00 0 2%
2.1
.5. Bozi¢ni koncert u Pisarovini 7.000,00 10.000,00 143 2%
2.2
. | Sportske manifestacije 15.013,00 20.000,00 133 4%
2.2
1. Kupska atletska utrka 7.288,00 15.000,00 206 3%
2.2 Biciklijada 0,00 5.000,00 0 1%
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2.2 Prvenstvo Hrvatske u gadanju
.3. | samostrelom Field 7.725,00 0 0% |
2.3
. Ekoloske manifestacije 0,00 0,00 0 0% |
2.4
. Ostale manifestacije 3.205,00 15.000,00 468 3% |
2.4
.1. | Dani gljiva 0,00 5.000,00 0 1% |
2.4 | Ostalo (maskare i Ususret
.2. | Uskrsu) 3.205,00 10.000,00 312 2% |
Potpore manifestacijama
(suorganizacija s drugim
2.5 | subjektima te donacije drugima
. za manifestacije) 9.500,00 7.000,00 74 1% |
3. | Novi proizvodi 0,00 20.000,00 0 4% |
4. | Potpora razvoju DMK-a 0,00 0,00 0 0% |
lll. | KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI 32.440,00 165.000,00 509 33% |
1. | Online komunikacije 0,00 11.000,00 0 2% |
1.1
. Internet oglasavanje 0,00 1.000,00 0 0% |
1.2 | Postavljanje vodica na
. | platforme iPhone i android 0,00 10.000,00 0 2% |
2. | Offline komunikacije 32.440,00 154.000,00 475 31% |
2.1 | Opce oglasavanje (Oglasavanje
.| utisku, TV oglasavanje...) 6.000,00 4.000,00 67 1% |
2.2 | Brosure i ostali tiskani
.| materijali 1.875,00 10.000,00 533 2% |
2.3
.| Suveniri i promo materijali 950,00 2.000,00 211 0% |
2.4
. | Info table 800,00 8.000,00 1000 2% |
2.5
. Izrada banera 0 10.000,00 0 2% |
3. | Smeda signalizacija 22.815,00 20.000,00 88 4% |
Rekonstrukcija i dogradnja
nadstresnice na prostoru
4. | Kupskih veceri 0,00 50.000,00 0 10% |
5. | Nabava drvenih ¢amaca 0,00 50.000,00 0 10% |
DISTRIBUCIJIA | PRODAJA
IV. | VRIUJEDNOSTI 5.100,00 4.000,00 78 1% |
Sajmovi (u skladu sa zakonskim
1. | propisima i propisanim
pravilima za sustav TZ) 5.100,00 4.000,00 78 1% |
2. | Studijska putovanja 0 0% |
3. | Posebne prezentacije 0 0% |
V. | INTERNI MARKETING 1.300,00 9.000,00 692 2% |
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Edukacija (zaposleni, subjekti

1. | javnog i privatnog sektora) 1.300,00 4.000,00 308 1% |
Koordinacija subjekata koji su
2. | neposredno ili posredno
ukljuéeni u turistic¢ki promet #DIV/0! 0% |
Nagrade i priznanja (Projekt
3. | Volim Hrvatsku i ostalo) 0,00 5.000,00 | #DIV/0! 1% |
MARKETINSKA
VI. | INFRASTRUKTURA 5.444,00 7.500,00 138 1% |
Proizvodnja multimedijalnih
1. | materijala 3.000,00 0 1% |
2. | Istrazivanje trzista 0 0% |
3. | Formiranje baze podataka 0 0% |
Suradnja s medunarodnim
4. | institucijama 0 0% |
Banka fotografija i priprema u
5. | izdavastvu 4.000,00 3.000,00 75 1% |
Jedinstveni turisticki
6. | informacijski sustav (prijava i
odjava gostiju, statistika i dr.) 1.444,00 1.500,00 104 0% |
VIIl. | POSEBNI PROGRAMI 0,00 0 0% |
Poticanje i pomaganje razvoja
1. | turizma na podrucjima koja
nisu turisticki razvijena 0 0% |
Vil OSTALO (planovi razvoja
turizma, strateski marketing
planovi i ostalo) 0 0% |
TRANSFER BORAVISNE
PRISTOJBE OPCINI/GRADU
IX. | (30%) 0,00 0,00 0 0% |
POKRIVANJE MANJKA 1Z
X. | PRETHODNE GODINE ( ukoliko
je isti ostvaren) 3.142,52 0,00 0 |
SVEUKUPNO RASHODI 335.189,52 501.500,00 150 100% |

PRIJENOS VISKA U IDUCU
GODINU - POKRIVANJE
MANJKA U IDUCOJ GODINI
(SVEUKUPNI PRIHODI
UMANJENI ZA SVEUKUPNE
RASHODE)

Pisarovina, listopad 2014.

Predsjednik TZOP
Tomo Kovacié
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Na temelju ¢lanaka 20. Statuta Turisticke zajednice opcine Pisarovina Skupstina Turisticke
zajednice opcine Pisarovina na sjednici odrzanoj dana donosi

ODLUKU
O IZVRSENJU FINANCIJSKOG PLANA TZO PISAROVINA ZA 2015.

Clanak 1.
Za izvrSenje financijskog plana za 2015. godinu zaduZuju se Turisti¢ko vijece i direktorica
Turistickog ureda sukladno odredbama o nositeljima pojednih aktivnosti.
Skupstina ovlascuje Turisti¢ko vijeée da moze tijekom godine, u okviru ukupne svote, vrsiti
preraspodjelu i prenamjenu pojedinih stavki Financijskog plana u skladu s izmjenama i
dopunama Programa rada za 2015. koje ¢e biti donesene na sjednicama Turisti¢kog vijeca.

Clanak 2.

Direktor Turistickog ureda samostalno odlucuje o iznosima do 5.000 kn za neplanirane
aktivnosti.

Clanak 3.

Ova odluka stupa na snagu danom donosenja.

Predsjednik TZO Pisarovina
Tomo Kovacié
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